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TEXTO ORDENADO
DECRETOS MUNICIPALES
G.A.M.L.P. N° 007/2017 - G.A.M.L.P. N° 014/2018
Gabinete Despacho

REGLAMENTO DE LA LEY MUNICIPAL AUTONOMICA
G.A.M.L.P. No. 216/2016 DE PUBLICIDAD

TITULO1
DISPOSICIONES GENERALES

CAPITULO UNICO
MARCO GENERAL

ARTICULO 1 (OBJETO).- El objeto de la presente norma juridica es reglamentar la
Ley Municipal Autonémica G.AM.L.P. No. 216 de Publicidad, de fecha 28 de diciembre
de 2016, estableciendo los requisitos, condiciones v restricciones técnicas para el
emplazamiento de publicidad, asi como los procesos de control y sanciona torios
correspondientes.

ARTICULO 2 (MARCO LEGAL).- El presente Reglamento Municipal se enmarca en
las siguientes disposiciones legales:

a) Constitucion Politica del Estado Plurinacional de Bolivia de 7 de febrero de 2009;

b) Ley N° 031 Marco de Autonomias y Descentralizacion "Andrés Ibafnez", de 19 de
julio de 2010;

¢) Lev N° 2341 de Procedimiento Administrativo de 23 de abril de 2002;

d) Ley Municipal Autonémica G.A.M.L.P. No. 216 de Publicidad de 28 de diciembre
de 2016.

¢) Ley Municipal Autonémica G.AM.L.P. N° 217 de Integraciéon, Modificacion y
Actualizacion de Patentes Municipales de 27 de diciembre de 2016, modificada
mediante Ley Municipal Autonémica N“221 de 8 de febrero de 2017.

ARTICULO 3 (AMBITO DE APLICACION).- El presente Reglamento Municipal es
de aplicacion y cumplimiento obligatorio en la jurisdiccién del Municipio de La Paz.

ARTICULO 4 (PRINCIPIOS).- Ademas de los principios establecidos en la Ley
Municipal Autonémica G.A.M.L.P. No. 216/2016, son aplicables los siguientes
principios:

a) Presuncion de Legitimidad.- Las actuaciones y actos administrativos de los
servidores publicos municipales que desarrollen funciones en materia de control y
retiro de publicidad, por estar sometidos plenamente a la Ley, se presumen
gitimos, salvo expresa declaracion judicial en contrario.

arcialidad.- Las autoridades administrativas deben basar sus actos en defensa
dellinterés colectivo de la ciudadania, evitando cualquier forma de discriminacién
os administrados y contribuyentes.
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¢) Transparencia.- Los servidores publicos municipales, encargados de ejecutar el
presente Reglamento Municipal, deben posibilitar el acceso a la informacion a toda
autoridad competente y a personas que acrediten su interés legal.

ARTICULO 5 (RESTRICCIONES).- 1. Con la finalidad de evitar contaminacién y
saturacion visual, la Unidad de Publicidad Urbana podra restringir la emision de
autorizaciones en bienes de dominio municipal y la emisién de Licencias de Publicidad
en espacios privados para el emplazamiento de Publicidad Corporativa por su tamafio,
en zonas definidas previamente mediante Resolucion Administrativa emitida por la
Secretaria Municipal de Desarrollo Econémico.

I1. Las restricciones referidas en el paragrafo anterior, no podran ser impuestas por mas
de un (1) afio computable a partir de la emisiéon de la Resolucién Administrativa
correspondiente, misma que sera emitida en consideracién a la evaluacion técnica
obtenida de la informacién proporcionada por el sistema informatico correspondiente,
en el cual, se identificaran los perimetros donde exista mayor saturaciéon y/o
proliferaciéon de elementos publicitarios corporativos por su tamafio, a través de su
georreferenciacion.

III. Los elementos publicitarios definidos o identificados como innovadores, no se
sujetaran a las restricciones citadas precedentemente.

ARTICULO 6 (DEFINICIONES).- Con la finalidad de aplicaciéon del presente
Reglamento Municipal, se establecen las siguientes definiciones:

a) Acera: Seccion de la orilla de una via publica que se reserva para el transito
peatonal.

b) Afiche: Elemento publicitario en lamina de papel u otro material, impreso y
emplazado sobre algtn objeto fijo; que transmite algtn tipo de mensaje visual y que
sirve como anuncio para la difusién de una cierta informacion, mediante cual se
promociona un producto, un servicio o un evento.

¢) Autorizacion de Uso de Espacio de Dominio Municipal: Acto administrativo por
el cual el Gobierno Auténomo Municipal de L.a Paz autoriza el uso de determinados
bienes municipales de dominio ptiblico o mobiliario urbano, con carédcter temporal,
a cambio de una contraprestacion econdémica para el emplazamiento de elementos
publicitarios.

" d) Elemento Publicitario: Cualquier mecanismo o medio utilizado para la exposicion

- visual de publicidad.

e) Fachada: Parte externa de un edificio colindante con espacios publicos.

f) Imagen Corporativa: Representacion visual que puede comprender letras, siglas,
firmas, imdagenes y/o textos, abstractos o no, que permitan individualizar de
manera inequivoca a la persona natural o juridica que promociona el bien o servicio
que se publicita.

- W-\g)\‘Licencia de Publicidad: Permiso que otorga el GAMLP a una persona natural o
; juridica para el emplazamiento de elementos publicitarios en espacios publicos o
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limite entre el espacio publico (vias, parques, etc.) y el espacio privado (dos
inmuebles).

i) Retiro: Area libre de un predio, comprendido dentro del limite del terreno privado
de la edificacién y la linea municipal o los limites vecinales. Espacios libres no
edificados comprendidos entre la linea de construccién y los linderos de lote o la
linea municipal.

j). Ambush Marketing: También llamado marketing de emboscada es una estrategia
de marketing que consiste en aprovechar para promocionar o comunicar una marca
en un evento sin pagar ningun tipo de patrocinio por el mismo, al margen de
patrocinadores oficiales.

k) Formulario de Solicitud de Licencia de Publicidad: Documento técnico legal
suscrito por el solicitante, al momento de efectuar la solicitud de emplazamiento
de publicidad en calidad de Declaracion Jurada, cuya informacion es verificada por
el Gobierno Auténomo Municipal de La Paz.

TITULO II
CLASIFICACION, CONDICIONES Y RESTRICCIONES TECNICAS

CAPITULO I
CLASIFICACION, CARACTERIZACIONES Y PORCENTAJE MAXIMO
DE PUBLICIDAD

ARTICULO 7 (CLASIFICACION).- Los elementos publicitarios se clasifican en los
siguientes tipos:

a) Publicidad Corporativa;

b) Publicidad que Identifica a la Actividad Econémica;
¢) Publicidad Movil;

d) Publicidad Eventual.

ARTICULO 8 (CARACTERIZACIONES).- Los elementos publicitarios de acuerdo a
la utilizacién de los recursos tecnol6gicos, contaran con una o mas de las siguientes
caracterizaciones:

a) Simples: No emplean ningtin recurso tecnologico;

b) Electronicas: Exposicion de mensajes y/o imagenes en movimiento con el uso de
celdas luminosas;

¢) Proyectadas: Exposicion de mensajes y/o imégenes fijas o en movimiento con el
uso de sistemas de proyeccién de cualquier tipo;

d) Eléctricas: Utilizacion de sistemas eléctricos como parte del anuncio y/o como
parte integrante de la estructura;

e) Mecanicas: Utilizacion de sistemas mecanicos, neumaticos y /o edlicos como parte
del anuncio v/o como parte integrante de la estructura;

Luminosas: Emision de luz propia;

uminadas: Reflejan luz artificial instalada de uso exclusivo del anuncio;

Sanoras: Utilizacion de sistemas sonoros para transmitir mensajes musicales y/o
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ARTICULO 9 (ANALOGIA).- Todo elemento publicitario que no se adectie a ninguno
de los tipos descritos dentro de la clasificacion de publicidad establecida en el presente
Reglamento Municipal, debera ser adecuado por la Unidad de Publicidad Urbana por
analogfa, a las caracteristicas, condiciones técnicas, restricciones técnicas y uso dado
por la persona natural o juridica solicitante al tipo de publicidad respectiva.

ARTICULO 10 (PORCENTAJE MAXIMO DE PUBLICIDAD PERMITIDA).- 1. La
sumatoria de los elementos publicitarios comprendidos en la Publicidad Corporativa
y elementos que identifican a la Actividad Econémica no podra sobrepasar de 60% de
las fachadas y muros medianeros del bien inmueble sobre el cual se encuentren
emplazados. Este porcentaje se determinara sumando la superficie en metros
cuadrados de todos los elementos publicitarios instalados sobre las fachadas o muros
medianeros, divididos entre el drea total susceptible de explotacion y multiplicada por
cien.

II. La Publicidad M6vil no podra sobrepasar los porcentajes establecidos en los incisos
a), b) y ¢) el articulo 17 del area susceptible de explotacion con publicidad, éste
porcentaje se determinard sumando la superficie en metros cuadrados de todos los
elementos publicitarios instalados, divididos entre el &rea total susceptible de
explotacion y multiplicada por cien.

III. Para el caso de Publicidad Mévil al interior de transporte publico municipal, el
espacio susceptible de explotacién sera determinado por la unidad organizacional
responsable de su administracion y preservacion.

CAPITULO II
CLASIFICACION, CONDICIONES Y RESTRICCIONES TECNICAS DE LA
PUBLICIDAD CORPORATIVA

2\ ARTICULO 11 (CLASIFICACION).- La publicidad corporativa se clasifica en:

/1. Publicidad Corporativa por su tamafno: Comprendida por aquellos elementos
publicitarios con una superficie mayor a los dieciocho (18) metros cuadrados v que
por su tamafio son elaborados a gran escala y podran ser:

a) Vallas Autoportantes: Elementos publicitarios de una o mas caras soportados por
uno o méas elementos estructurales disefiados especificamente para este propésito,
mismos que pueden ser emplazados en espacios de uso o dominio municipal o en
propiedad privada.

1. De una cara: Elemento publicitario que publicita por una sola cara, misma que
debera ser emplazada de manera paralela hacia la via, en el caso de interseccién
de vias la misma podra ser emplazada en un angulo que permitan su
aprovechamiento visual;

2. De dos caras: Elemento publicitario que publicita por dos caras, mismo que

deberéd ser emplazado de manera perpendicular a la via;

De tres o mas caras: Elemento publicitario conformado por una serie de

paneles impresos por varias caras, pudiendo emplazarse de manera paralela o

erpendicular a la via;

otem: Elemento publicitario autoportante que conforma un cuerpo solido
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desde su base hasta su coronacién con publicidad, pudiendo éstos ser de una
0 mas caras.

b) Vallas Adosadas: Elementos publicitarios adheridos o sujetos a una construccion
civil, sean estos muros, cubiertas o terrazas u obras en construccion que pueden ser
emplazados en espacios de uso o dominio municipal o en propiedad privada.

1. Sobre muros: Elementos publicitarios sujetos a muros, fachadas laterales,
cuando asi la infraestructura civil determine un espacio especifico para su
emplazamiento.

2. Sobre cubiertas o terrazas: Elementos publicitarios adheridos a las cubiertas o
terrazas, cuando el calculo estructural prevea dicho emplazamiento.

3. Enobras en construccién: Elementos publicitarios sujetos o adheridos a la obra
civil en proceso de construccion.

II. Publicidad Corporativa por su uso: Comprendida por aquellos elementos
publicitarios que por su uso son emplazados en un inmueble o lugar distinto a
donde se encuentre o desarrolle la actividad econémica generadora de la publicidad,
la que podra ser:

a) Adosada: Elemento publicitario cuya estructura esta sobrepuesta a la fachada
principal o lateral de un bien inmueble, mismo que promociona una imagen
corporativa distinta a la que se desarrolla en dicho inmueble.

b) Pintada: Elemento publicitario en el que se aplica la técnica de pintura sobre la
fachada o muro medianero de un bien inmueble, mismo que promociona una
imagen corporativa distinta a la que se desarrolla en dicho inmueble.

¢) Microperforada/Autoadhesiva/Bobinas: Elementos publicitarios impresos en

autoadhesivos adheridos a pafios de vidrio o nylon que son emplazados hacia el

exterior y que no bloquean la visibilidad hacia el exterior, mismo que promociona
una imagen corporativa distinta a la que se desarrolla en dicho inmueble.

Paletas Autoportantes: Elemento publicitario soportado por una estructura

propia y emplazada en via publica o propiedad privada, mismo que promociona

una imagen corporativa distinta a la que se desarrolla en dicho inmueble ya sea
publico o privado.

ARTICULO 12 (CONDICIONES TECNICAS).- El emplazamiento de publicidad
corporativa, se regira por las condiciones técnicas establecidas en el presente articulo.

I. Para Publicidad Corporativa por su Tamariio:

a) Vallas Autoportantes:

1. Se permite el emplazamiento de un s6lo elemento publicitario por inmueble ya
sea publico o privado, elemento que podra ser adicionado de acuerdo al "area
minima de lote" (Parametros de lote, frente, retiros), establecidos para cada caso
en la normativa relativa a Uso de Suelos Urbanos vigente.

ontendran de manera visible el nimero, fecha y plazo de vigencia de la licencia
de publicidad, como parte integrante del elemento publicitario;
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El cartel estara sujeto por un soporte de doce (12) metros de altura como méaximo
y cinco (5) metros de altura como minimo, contada desde la rasante natural del
terreno;

Al tratarse de vallas autoportantes iluminadas emplazadas sobre vias de
circulacién vehicular, sus reflectores se ubicaran a una altura tal que no
encandilen a los conductores de vehiculos durante todo el recorrido.

Las vallas autoportantes de una cara, deberan respetar una distancia minima
entre si y con otro tipo de Publicidad Corporativa, de cinco (5) metros lineales
sobre una misma via.

La distancia entre vallas autoportantes de dos (2), tres (3) o mas caras sera de
cien (100) metros lineales sobre una misma via.

La superficie maxima permitida, resultado de la sumatoria de las caras del
elemento publicitario no podra exceder un érea total de noventa (90) metros
cuadrados;

Su emplazamiento no deberéd impedir las condiciones de aire, luz y visibilidad
que afecten a predios vecinos;

El elemento publicitario estaré sujeto por un soporte que garantice la seguridad
de su emplazamiento;

En caso de que el cartel rebase la linea municipal debera dejar una altura libre
minima de 5 metros y respetar las distancias minimas de seguridad de la
empresa concesionaria de energia eléctrica para los conductores de su
propiedad en baja y media tensién v 1 metro al tendido de cables de teléfono u
otros servicios, debiendo los interesados cubrir los costos de adecuacion a las
distancias de seguridad;

Los tétems deberan tener una altura maxima de 12 metros con una base no
mayor a 1/3 de los mismos, en caso de que el elemento tenga una superficie
menor a los 4 metros cuadrados, dichos elementos seran considerado como
Publicidad Corporativa por su uso.

Vallas Adosadas:

Se permite el emplazamiento de un sélo elemento publicitario por inmueble ya
sea publico o privado, elemento que podréa ser adicionado de acuerdo al "area
minima de lote" (Parametros de lote, frente, retiros), establecidos para cada caso
en la normativa de Uso de Suelos Urbanos vigente;

Contendran de manera visible el nimero, fecha y plazo de vigencia de la licencia
de publicidad, como parte integrante del elemento publicitario;

El elemento publicitario estara sujeto por un soporte que garantice la seguridad
de su emplazamiento;

En todos los casos respetaran una distancia minima entre si de cinco (5) metros;
En obras de construccién podran ocupar la totalidad de la fachada, siempre y
cuando el elemento publicitario esté destinado a evitar los riesgos constructivos
civiles;

Para vallas adosadas sobre cubierta vistas desde el aire, se podra utilizar material
/o pintura reflectiva, materiales de técnica de volumetria y/o 3d;

as vallas adosadas sobre cubierta vistas desde el aire, deberan contar con una
istancia minima de cien (100) metros lineales.
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II. Para Publicidad Corporativa por su Uso: Debera contener desde el 60% hasta el
100% de imagen corporativa distinta a la actividad econdmica que se desarrolla en
el bien inmueble donde se pretende emplazar el elemento publicitario, se incluye en
el calculo de dicho porcentaje los colores y formas relacionadas a la imagen
corporativa. No debera ser considerada Publicidad Corporativa por su uso, aquella
que por sus caracteristicas se adecte a las condiciones establecidas para Publicidad
Corporativa por su tamario.

a) Adosada:

1. Debera empotrarse en la fachada o muro medianero con al menos tres (3) puntos
de apoyo de manera paralela al muro;

2. En el caso de la utilizacién de cajas luminosas, las mismas deberan presentar
una sola cara con una profundidad méxima de treinta (30) centimetros sobre la
fachada o voladizo autorizado;

3. En caso de toldos adosados cuya finalidad primordial es hacer sombra y
publicidad a la vez, podran contar una profundidad maxima de 120 enémetros
sobre el ingreso, fachada o voladizo, siempre y cuando no obstaculice la libre
transitabilidad de personas y/o vehiculos;

4. En el caso de emplazamiento de elementos publicitarios tipo “carteleras”
respetaran una distancia minima con elementos corporativos por su tamaiio, de
cinco (5) metros;

5. En caso de “carteleras” se debera comunicar mediante nota alta y baja de cada
camparia publicitaria, para fines de liquidacion.

b) Pintada: Se debera utilizar pintura anti-reflejante y se debera considerar, ademas:

1. En fachadas; El area a cubrir con publicidad pintada no debera exceder el 45%
del total del area de fachada incluyendo las cortinas de cierre y- vitrinas,
debiendo realizarse el pintado de la superficie restante de la fachada sin
publicidad.

2. Enmuros medianeros; se podré cubrir la totalidad del &rea siempre y cuando no
se obstruyan vanos ni accesorios de ventilacion.

3. En kioscos, puestos de venta y anaqueles; el porcentaje de ocupacion con
publicidad sera hasta del sesenta por ciento (60%), lo cual estara sujeto a
determinaciones de la Unidad Organizacional encargada de la regulacion para

este tipo de asentamientos en via publica, en coordinacion con la Unidad de
Publicidad Urbana.

¢) Microperforada/Autoadhesiva/Bobinas: La superficie de la publicidad
microperforada/autoadhesiva/ plasticosesta comprendida en el porcentaje total
permitido.

aletas Autoportantes:

1. El emplazamiento debera ser realizado guardando una distancia minima entre si
de cjen (100) metros lineales.
2. Da estructurano debe exceder de un metro con noventa centimetros (1,90m) de
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ancho, por treinta centimetros (40cm) de espesor y tres metros con sesenta
centimetros (3,60m) de altura, no se incluye dentro de ésta medida las
herramientas con informacion de interés publico; su parte inferior debe ubicarse
desde diez centimetros(10cm) hasta cuatro metros (4m) de la base, contados desde
la rasante natural del terreno;

3. Debera contar con un espacio minimo del 15% para herramientas con informacién
de interés publico como ser relojes, termémetros, radares, gps y otros definidos
por el GAMLP, los cuales podran ser digitales, mecanicos y/o analégicos, entre
otros;

4. En caso de que la publicidad corporativa por su uso sea proyectada, el fondo de
proyeccion debe ser una pantalla instalada exclusivamente para dicho fin, un
muro ciego u otro y la superficie de proyeccion debe ser de caracteristicas anti-
reflejantes y tener control lumenes.

III. El emplazamiento de elementos publicitarios corporativos por su tamafio, en
predios que se encuentren en aires de rios y/o franjas de seguridad de dominio
municipal, s6lo se permitird cuando se adjunte adicionalmente a los requisitos
sefialados en el articulo 20 del Decreto Municipal N°007 /2017, lo siguiente:

*  Informe Geotécnico del drea donde se emplazara la (s) fundacion (es) de la
estructura metélica. Presentar niveles de fundacién que garantice la
estabilidad de la estructura. El ingeniero Geotecnista debe justificar una
inspeccion ocular para evaluar riesgos posibles.

*  Presentar un perfil topografico del area de estudio. Para justificar la posicion
de la valla metalica.

* Informe estructural con el disefio de la estructura metélica y area de
influencia del riesgo.

IV. Los estudios anteriormente sefialados, deben estar elaborados y firmados
Gnicamente por un profesional Geotecnista, Topografo o Ingeniero Civil
respectivamente, adjuntando fotocopia de su registro profesional.

$ ARTICULO 13 (RESTRICCIONES TECNICAS).- El emplazamiento de publicidad
corporativa, deberé observar las siguientes restricciones técnicas.

(i

I. Publicidad Corporativa por su Tamafio.- En todos los casos se prohibe el
emplazamiento de publicidad corporativa por su tamafio en inmuebles
patrimoniales declarados bajo las Categorias A, B y C, asi como en areas, conjuntos,
tramos, circuitos, edificaciones y elementos arquitecténicos, urbanos patrimoniales
establecidos por normativa vigente, salvo que la Unidad de Publicidad Urbana asi
lo permita, previo criterio técnico que establezca la factibilidad de la solicitud de
emplazamiento, por la unidad organizacional del GAMLP encargada de la
preservacion de patrimonio.

) Vallas Autoportantes:

Se prohibe la ocupacién con el elemento publicitario en predios vecinos
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colindantes, asi como sus accesorios;

2. El emplazamiento no podré estar ubicado en retiros obligatorios exigidos por
la Ley de Uso de Suelos Urbanos (LUSU) vigente.

3. Elnumeral 3, del inciso a), del pardgrafo I, del articulo 13; fue DEROGADO por
el Articulo Tercero del Decreto Municipal N° 014/2018 de fecha 22 de junio de
2018.

b) Vallas Adosadas:

No podran alterar las condiciones constructivas de ninguna edificacion;

2. No podran alterar ni obstruir salidas de emergencia ni retiros obligatorios
establecidos por la normativa municipal;

3. Siseencuentran adosadas a muros, no podran sobrepasar el ancho de la fachada
y no podran sobrepasar la linea municipal, no pudiendo ocupar ni tapar vano
alguno de la edificacion, salvo que la misma esté destinada para el resguardo
de seguridad;

4. Si se encuentran emplazadas sobre cubiertas o terrazas no podran exceder el
ancho del frente de la fachada donde se emplaza;

5. El emplazamiento no podra estar ubicado en retiros obligatorios exigidos por
la normativa de Uso de Suelos Urbanos vigente.

6. No podran sobrepasar la Altura Maxima de Fachada (AMF) establecida en el
patrén de asentamiento correspondiente; siempre y cuando se encuentren
emplazadas dentro de un radio de cien (100) metros lineales de miradores,
plazas o apachetas definidos en la normativa de Uso de Suelos Urbanos vigente.

7. Encaso de vallas adosadas sobre cubierta vistas desde el aire, no podran contar
con ningun tipo de material que pueda ser susceptible de desprendimiento y
por ende peligroso para los peatones y/o vehiculos que transitan por el lugar;

8. Elnumeral 8, del inciso b), del paragrafo I, del articulo 13; fue DEROGADO por

el Articulo Tercero del Decreto Municipal N° 014/2018 de fecha 22 de junio de

2018.

[

I1. Para Publicidad Corporativa por su Uso:

a) Los elementos publicitarios no podran cubrir los vanos de la edificacion.

b) Queda terminantemente prohibido el emplazamiento de publicidad corporativa por
su uso sobresaliente o colgante, salvo aquellos emplazamientos autorizados por
recomendacion de la Direccion de Patrimonio, en razén de proyectos de priorizacion
de revitalizacion y recuperacion de patrimonio municipal.

¢) En caso de "carteleras" no podra tener una dimension superior a los 18 (dieciocho)
metros cuadrados.

CAPITULO III

CLASIFICACION, CONDICIONES Y RESTRICCIONES TECNICAS DE LA
. PUBLICIDAD QUE IDENTIFICA A LA ACTIVIDAD ECONOMICA

LO 14 (CLASIFICACION).- La publicidad que identifica a la actividad
ica se clasifica en:
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a) Adosada.- Elemento de identificacion cuya estructura estd sobrepuesta a la
superficie adyacente a los vanos ocupados por la actividad econémica.

b) Pintada.- Elemento de identificacién en la que se aplica la técnica de pintura sobre
la fachada o ingreso de la Actividad Econémica.

¢) Microperforada/Autoadhesiva.- Elemento de identificacion impreso en
autoadhesivos adheridos a pafios de vidrio u otros v que no bloquea la visibilidad.

ARTICULO 15 (CONDICIONES TECNICAS).- I. En todos los casos, la Publicidad
que Identifica a la Actividad Econémica, debe contar con al menos con un 60% de
imagen publicitaria que identifica a la Actividad Econémica, el elemento de
identificaciéon se debera encontrar en el mismo inmueble donde se desarrolla la
Actividad Econdmica y no debera tener una dimensién superior a los 18 (dieciocho)
metros cuadrados ni adecuarse a las condiciones establecidas para Publicidad
Corporativa, se incluye en el célculo de dicho porcentaje los colores y formas
relacionadas a la imagen identificativa.

a) Adosada:

1. Debera empotrarse al ingreso de la actividad econémica con al menos tres
puntos de apoyo de manera paralela al muro o ingreso;

2. En el caso de la utilizacion de cajas luminosas, las mismas deberan presentar
una sola cara con una profundidad méxima de 30 centimetros sobre el ingreso,
fachada o voladizo.

3. En caso de toldos adosados cuya finalidad primordial es hacer sombra y
publicidad a la vez podran contar una profundidad maxima de 120
centimetros sobre el ingreso, fachada o voladizo, siempre y cuando no
obstaculice la libre transitabilidad de personas y/o vehiculos.

b) Pintada:

1. Se debera utilizar pintura anti-reflejante;

2. Enfachadas: El area a cubrir con publicidad pintada no debera exceder el 45%
del total del area de fachada incluyendo las cortinas de cierre y vitrinas,
debiendo realizarse el pintado de la superficie restante de la fachada sin
publicidad;

3. En muros medianeros; se podra cubrir la totalidad del area siempre y cuando
no se obstruyan vanos ni accesorios de ventilacion.

¢) Microperforada/Autoadhesiva: estara comprendida en el porcentaje total
permitido.

I. En caso de que la publicidad que identifica la actividad econémica sea proyectada,
el fondo de proyeccion debe ser una pantalla instalada exclusivamente para el fin,
mury ciego u otro v la superficie de proyeccion debe ser de caracteristicas anti-
reflejantes evitando que la proyeccién reflejada perjudique el uso residencial.

[CULO 16 (RESTRICCIONES TECNICAS).- I. Los elementos de identificacion
de Ja‘actividad econémica no podran cubrir los vanos de la edificacion, salvo que éstos
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no sean utilizados para el fin por el cual fueron construidos.

II. Queda terminantemente prohibido el emplazamiento de elementos de identificacion
de la actividad econdmica sobresaliente o colgante.

CAPITULO IV

CLASIFICACION, CONDICIONES Y RESTRICCIONES TECNICAS DE LA
PUBLICIDAD MOVIL

ARTICULO 17 (CLASIFICACION).- Esta categoria se clasifica en:

a) Adosada: Elemento publicitario incorporado en la parte superior de los vehiculos.
b) Pintada: Elemento publicitario pintado en la carroceria del vehiculo.
¢) Microperforada/Autoadhesiva: Elemento publicitario adherido a vehiculos.

ARTICULO 18 (CONDICIONES TECNICAS).- El emplazamiento de publicidad
movil, se regird por las condiciones técnicas establecidas en el presente articulo.

a) La altura méxima de los elementos publicitarios incorporados a los vehiculos,
tendra como méximo el 30% de la altura del vehiculo, medida desde el piso. Este
elemento no deber4 afectar la estabilidad operativa del vehiculo, ni sobrepasar las
dimensiones externas laterales del mismo;

b) Los microperforados/autoadhesivos y pintados adheridos a vehiculos no podran
ocupar mas del 80% de la carroceria del mismo;

¢) Los elementos publicitarios adosados que impliquen carga de peso incorporados a
vehiculos no podran ocupar mas del 60% de la carroceria del mismo. Este elemento
no deberd afectar la estabilidad operativa del vehiculo, ni sobrepasar las
dimensiones externas laterales del mismo;

d) Los elementos publicitarios adosados en los vehiculos de transporte pablico (buses,
minibuses, carrys, trufis, taxis, radio taxis y taxifonos), se instalaran en el techo de
los vehiculos;

e) Loselementos publicitarios en todas sus modalidades cuando se trate de transporte
publico, no debera interferir con el logotipo de la organizacion o empresa
prestadora del servicio, asi como de su placa de circulacion;

f) Los elementos publicitarios en vehiculos deberdn permanecer en perfectas
condiciones de seguridad a fin de conservar la buena imagen y estética general de
los vehiculos.

ARTICULO 19 (RESTRICCIONES TECNICAS).- Los elementos publicitarios
instalados en vehiculos automotores, deberan observar las siguientes restricciones
técnicas:

prohibe el colocado de adhesivos publicitarios en parabrisas frontal, parabrisas
trasero, vidrios laterales, retrovisores y placas de circulacion; se exceptaa de la
restriccion aquellos elementos publicitarios microperforados que no obstaculicen la
/i519n tanto al conductor como a los pasajeros;

ebera contar con elementos que puedan significar peligro para conductores
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y/o peatones, como aquellos que sobresalgan del vehiculo o realizados con
materiales metalicos corto punzantes y otros similares;

c) El inciso c), del articulo 19; fue DEROGADO por el Articulo Tercero del Decreto
Municipal N° 014/2018 de fecha 22 de junio de 2018.

: CAPITULO V
CLASIFICACION, CONDICIONES Y RESTRICCIONES TECNICAS DE LA
PUBLICIDAD EVENTUAL

ARTICULO 20 (CLASIFICACION).- I. La publicidad eventual se clasifica en:

a) Pancartas/Banners: Elemento publicitario incorporado en un lienzo, lona o tela
sustentados de manera colgante en postes de servicio publico, estructuras construidas
para el efecto y espacios habilitados por el GAMLP, de manera paralela al eje de la via.
b) Telones: Elemento publicitario incorporado en un lienzo o tela sustentada en muros
exteriores, elaborada a gran escala.

¢) Inflables: Elemento publicitario flexible que tienen un volumen lleno de aire o gas
inerte.

d) Carpas, toldos y/o sombrillas: Elemento publicitario impreso o adherido en
elementos provisorios de cubierta realizados con lona, tela u otro material flexible cuya
finalidad primordial es hacer sombra y publicidad a la vez.

e) Puntos de promocion: Publicidad eventual realizada mediante la difusion de
imagen en elementos digitales, distribucién de volantes, personas disfrazadas,
activaciones y otros, alusivos a alguna actividad econdémica, servicio, producto o
promocion de un evento.

I1. En caso de combinacion de dos (2) o mas clases de elementos publicitarios detallados
en cl paragrafo precedente, el interesado debera obtener la correspondiente
autorizacién emitida por la Unidad de Publicidad Urbana, por cada elemento y
procediendo al pago de la patente por publicidad eventual de manera individual.

ARTICULO 21 (CONDICIONES TECNICAS).- El emplazamiento de publicidad
eventual, se regira por las condiciones técnicas establecidas en el presente articulo.

a) Pancartas/ Banners:

1. Seréan elaboradas de un material de superficie no reflejante;

2. Deberan ser emplazadas a una altura no menor a 3,50 metros para no interferir con
la visibilidad o funcionamiento de sefializacién oficial de cualquier tipo;

3. Respetar las dimensiones de las estructuras y espacios habilitados por el GAMLP.
4. Los Banners, deberan observar los parametros de seguridad de los ciudadanos, no
pudiendo emplazar los mismos cuando constituyan en factores de riesgo para las
personas y /o vehiculos.

Telones: La elaboracion debera realizarse en material de superficie no reflejante.

¢) Inflables:
ontar con senalizacion de advertencia;
uando el objeto se encuentre suspendido, debera estar anclado directamente en el

Gello Mercado N 1298, Teldfonos Peloto : 2650000 - 2202000 - 2204377 12

. 1y
//r//'//*_/('///(/‘, ‘/r‘, \.{r/ : }/gl v - ._.}/)r lveer




Crodad de O ’/;m’ v C y'ﬁf:/'(/ e \f(/ of )(/

(59(«//'(//'//( ONeeldnomeo O //}////}'/'/z(//
DECRETOS MUNICIPALES G.A.M.L.P. N° 007/2017 - 014/2018

lugar en que se realice la promocién o evento anunciado.

d) Carpas, Toldos y/o Sombrillas:

1. Seriguales o inferiores a los 10 metros cuadrados;

2. Ser inferiores al ancho de la acera y estar a una altura no menor a los 2 metros con
respecto al suelo.

e) Puntos de Promocion:

1. En caso de volanteo, el horario de promocién debera ser concordante con la fecha
habilitada mediante el pago de su patente de publicidad eventual, cada punto de
volanteo esta constituido por una persona y su respectivo material de difusion, las
personas deberan portar de forma obligatoria las credenciales de autorizacion emitidas
por la Unidad de Publicidad Urbana;

2. Encaso de promocion de productos y/ o servicios con modelos, azafatas, murfiecos,
personas disfrazadas u otras analogas, la cantidad méxima de personas permitidas por
punto de promocién es de tres (3), sobrepasada ésta cantidad se debera solicitar la
autorizacion de otro punto adicional y asi de manera sucesiva, asimismo deberan
portar de forma obligatoria las credenciales de autorizacién emitidas por la Unidad de
Publicidad Urbana;

3. Para el caso de publicidad némada o en movimiento, denominada “activacién”, la
cantidad maxima de personas permitidas por punto de promocién es de cinco (5),
sobrepasada ésta cantidad se debera solicitar la autorizacion de otro punto adicional y
asi de manera sucesiva, debiendo portar de forma obligatoria las credenciales de
autorizacion emitidas por la Unidad de Publicidad Urbana;

4. Los “digitales” estdin compuestos por elementos tecnolégicos caracterizados
principalmente por pantallas, luces led, la dimensiéon permitida por cada punto es de
1 por 1,5 metros, sobrepasada esa dimension se debera solicitar la autorizacién de otro
punto adicional debiendo cancelar su patente.

ARTICULO 22 (RESTRICCIONES TECNICAS).- El emplazamiento de publicidad
eventual, debera observar las restricciones técnicas previstas en el presente articulo.

a) Pancartas:

1. No podran ser elaboradas utilizando pinturas de alto brillo y/o fosforescentes;
2. No podrén ser mayores de siete (7) metros de largo por un (1) metro de ancho.

b) Telones:

1. No podrén sobrepasar o sobresalir la superficie de los muros exteriores;

2. La medida permitida es de 10 metros cuadrados, en caso de superar dicha superficie
bera cancelar la patente por publicidad eventual por otro Tel6n y asi sucesivamente
en funcion a los metros cuadrados utilizados;

3. De\manera excepcional se permite cubrir vanos o accesorios de ventilacion por un
aximo de cuatro dias, siempre y cuando se prevea que los mismos no se vean
os en su normal funcionamiento.
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¢) Inflables:

1. No deben estar inflados con ninguna clase de gas to6xico, inflamable o explosivo;

2. No deben ser emplazados en aceras, vias vehiculares ni impedir el normal flujo
vehicular y peatonal, salvo que el GAMLP habilite espacios destinados para éste
uso;

3. No podran ser mayores a 4 metros cuadrados, en caso de superar dicha superficie
ocupada deberd cancelar la patente por publicidad eventual por otro Inflable y asi
sucesivamente en funcién a los metros cuadrados utilizados.

d) Carpas, toldos y/o sombrillas:

1. No pueden ser emplazados en aceras y vias publicas ni impedir el normal flujo
vehicular y peatonal, salvo que el GAMLP habilite espacios destinados para éste uso;
2. No podran ser mayores a 4 metros cuadrados, en caso de superar dicha superficie
ocupada debera cancelar la patente por publicidad eventual por otra Carpa, toldo y/o
sombrilla y asi sucesivamente en funcion a los metros cuadrados utilizados.

e) Puntos de Promocion:

1. No deberan obstaculizar el normal transito peatonal y vehicular;

2. No podran ser implementados en calzadas, salvo que las mismas sean habilitadas
por autoridad competente;

3. No podran ocupar mobiliario urbano;

4. Al constituirse en publicidad de caracteristicas versétiles se podra aplicar las
restricciones técnicas de otros tipos de publicidad, aplicables de manera anéaloga, para
el resguardo, seguridad de las personas, bienes y evitar la contaminacion visual.

5. No podrén ser emplazados los elementos denominados “Digitales” si los mismos
no cuentan con un Resumen Técnico emitido por el (la) profesional del disefio y calculo
estructural, dentro del cual se especifique los puntos de sujecion, plano del
emplazamiento, descripcion de la estructura y los estudios de vientos
correspondientes.

TITULO III
REQUISITOS Y PROCEDIMIENTOS PARA LA OBTENCION, RENOVACION
Y BAJAS DE LICENCIAS DE PUBLICIDAD Y AUTORIZACION DE
EMPLAZAMIENTO EN BIENES DE DOMINIO MUNICIPAL

& CAPITULO I
REQUISITOS

ARTICULO 23 (REQUISITOS PARA LA PUBLICIDAD CORPORATIVA).- Se
establecen como requisitos para la obtencion de la licencia de publicidad corporativa
lossiguientes:

publicidad corporativa por su tamano:
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a) Formulario de Solicitud de Licencia de Publicidad presentado por el (la)
solicitante o el (la) representante legal en caso de personas juridicas;

b) Cédula de Identidad del (de la) solicitante o del (de la) representante legal de la
persona juridica segtin corresponda, por tnica vez en caso de ser primera
solicitud de tramite en el GAMLP;

¢) Plano de ubicacién del inmueble y del elemento publicitario georreferenciado
especificando las dimensiones (alto, ancho y espesor), material, fotografias del
entorno y montajes fotograficos del elemento publicitario a emplazarse;

d) Licencia de funcionamiento vigente de la actividad econémica solicitante
otorgada por el GAMLP.

e) Una vez verificado el cumplimiento de las condiciones técnicas y tomando en
cuenta que el (los) elemento (s) publicitario (s) no incurre (n) en las restricciones
técnicas sefialadas en el presente Reglamento Municipal, se deberén adjuntar:

1. Resumen Técnico debidamente firmado y sellado con el namero de registro
profesional respectivo, por el (la) profesional responsable del disefio y calculo
estructural, mismo que se constituird en una declaracion jurada que certifica
que el (los) elemento (s) publicitario(s) cumple(n) con todas las medidas de
seguridad y ornato para su emplazamiento;

2. Fotocopia de la matricula de registro profesional del responsable del disefio
y célculo estructural;

3. Poliza de seguro contra dafios a terceros por un tiempo igual o mayor al
periodo de vigencia de la Licencia de Publicidad;

4. Carta notariada del (de la) o los (las) propietarios (as) del bien inmueble
autorizando el emplazamiento del elemento publicitario; en caso de que el
elemento publicitario vaya a emplazarse en bienes sujetos al régimen de
propiedad horizontal, carta notariada de la Directiva de la Asociacion de
Copropietarios autorizando el emplazamiento o en su defecto del
representante de los copropietarios;

5. Reporte anual de medicion de la huella de carbono que produjo el elemento
publicitario emplazado.

II. Para publicidad corporativa por su uso:

a) Formulario de Solicitud de Licencia de Publicidad presentado por el (la)
solicitante o el (la) representante legal en caso de persona juridica, debidamente
firmado y sellado por el (la) profesional responsable de la elaboracién de los
documentos técnicos, mismo que se constituird en una declaracion jurada que
respalda que el (los) elemento (s) publicitario (s) cuenta (n) con las condiciones
de seguridad y ornato para su emplazamiento. Anexo al Formulario debera
adjuntarse descripcion de los elementos publicitarios en la cual se identifique
lugar de emplazamiento, dimensiones, materiales, y muestreo fotogréafico de
cada elemento.

b)\Cédula de Identidad del (de la) solicitante o del (de la) representante legal de la
ersona juridica segun corresponda.

otocopia de la matricula de registro profesional del responsable de la
laboraciéon de los documentos técnicos.
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d) Documento suscrito por el (los) propietario (s) del inmueble que respalde la
autorizacion para el emplazamiento del (los) elemento (s) publicitario (s) y
establezcan de manera clara su corresponsabilidad sobre el emplazamiento,
seguridad y sus efectos;

e) Licencia de funcionamiento vigente de la actividad econémica solicitante
otorgada por el GAMLP.

ARTICULO 24 (REQUISITOS PARA PUBLICIDAD QUE IDENTIFICA A LA
ACTIVIDAD ECONOMICA).- Los requisitos para el emplazamiento de elementos de
identificacion de la actividad econémica seran definidos por la normativa que regule
las Actividades Econémicas.

ARTICULO 25 (REQUISITOS PARA PUBLICIDAD MOVIL).- Se establecen como
requisitos para la obtencion de la licencia de publicidad mévil los siguientes:

a) Formulario de Solicitud de Licencia de Publicidad Mévil, presentado por el (la)
solicitante o el (la) representante legal en caso de personas juridicas, y cuando
corresponda, debidamente firmado y sellado por el (la) profesional responsable
de la elaboracién de los documentos técnicos, mismo que se constituira en una
declaracion jurada que respalda que el (los) elemento (s) publicitario (s) cuenta
(n) con las condiciones de seguridad y ornato para su emplazamiento;

b) Cédula de Identidad del (de la) solicitante o del (de la) representante legal de la
persona juridica segtn corresponda.

¢) Registro Unico Automotor (RUA);

d) En caso de Publicidad Movil que utilice los recursos tecnolégicos sefialados en los
incisos b), ¢), d) e), f), g), h) e i) del articulo 8 del presente Reglamento Municipal,
se deberé adjuntar el célculo del sistema eléctrico elaborado por un profesional,
con la firma y sello respectivos.

e) Fotocopia de matricula de registro profesional del responsable de la elaboracion
del célculo del sistema eléctrico.

f) Cuando corresponda, licencia de funcionamiento vigente de la actividad
econémica solicitante otorgada por el GAMLP. En caso de ser actividad
econémica que cuente con Licencia de Funcionamiento de otro municipio debera
adicionalmente suscribir acta de compromiso de retiro del elemento publicitario
dentro de las veinticuatro (24) horas de vencida la vigencia de la Licencia de
Publicidad la cual deberéa ser suscrita por el representante legal debidamente
acreditado y con domicilio en la ciudad de La Paz.

ARTICULO 26 (REQUISITOS PARA PUBLICIDAD EVENTUAL).-Se establecen
“ como requisitos para la obtencion de la licencia de publicidad eventual los siguientes:

a) Formulario de Solicitud de Licencia de Publicidad presentado por el (la)
solicitante o el (la) representante legal en caso de personas juridicas;
¢dula de Identidad del (de la) solicitante o del (de la) representante legal de la
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¢) En caso de que la publicidad utilice los recursos tecnolégicos sefialados en los
incisos b), c),d),e),f),g)h) e i) del articulo 8 del presente Reglamento Municipal, se
debera adjuntar célculo del sistema eléctrico elaborado por un profesional.

d) Fotocopia de matricula de registro profesional del responsable de la elaboracion
del calculo del sistema eléctrico.

e) Cuando corresponda, Licencia de funcionamiento vigente de la actividad
econémica otorgada por el GAMLP. En caso de ser actividad econémica que
cuente con Licencia de Funcionamiento de otro municipio.

f) Memorandum y/o Autorizacion de uso de espacio emitida por la Subalcaldia del
macrodistrito donde se efectuara el emplazamiento.

g) Formulario de Compromiso de retiro de elementos publicitarios hasta las
veinticuatro (24) horas posteriores a la fecha de solicitud.

CAPITULO II
PROCEDIMIENTOS DE OBTENCION, RENOVACION Y BAJAS DE
LICENCIAS DE PUBLICIDAD

ARTICULO 27 (SOLICITUD DE LICENCIA DE PUBLICIDAD).- Las solicitudes de
emplazamiento de Publicidad Corporativa, movil y eventual sin uso de espacio de
dominio municipal, deberéan ser tramitadas ante la Unidad de Publicidad Urbana.

ARTICULO 28 (PROCEDIMIENTO PARA OBTENCION DE LICENCIA DE
PUBLICIDAD).-

1 Publicidad Corporativa por su tamaro:

a) El (la) solicitante que pretenda emplazar publicidad corporativa por su tamano
debera presentar los requisitos sefialados en el presente Reglamento Municipal en
el Canal de Atencion habilitado para el efecto.

b)El (la) funcionario (a) del Canal de Atencion habilitado, procedera a la revision y
verificacion del contenido de los requisitos presentados en calidad de Declaracién
Jurada.

¢) Si en el Canal de Atencion habilitado, se verificara la falta de requisitos, devolvera
el tramite al solicitante para que se subsane lo observado y se considerara el tramite
como no iniciado;

d) De cumplirse con todos los requisitos, se registrara y remitira el tramite a la
Unidad de Publicidad Urbana para su atencion;

e) La Unidad de Publicidad Urbana al momento de la recepcion, procedera a la
verificacién de adeudos por patentes o multas administrativas, en caso de existir
los mismos emitird reporte solicitando la emision del FUM correspondiente,

notificindose personalmente al solicitante, para que proceda al pago y/o en su caso
proceda a la solicitud de plan de pagos. En tanto se cumpla con este requisito, el
tramite sera devuelto al Canal de Atencion para devolucién al ciudadano,
iéndose el mismo como no presentado hasta la acreditacién de que no existen
deddas pendientes de pago o se procedi6 a la suscripcién de plan de pagos. Una
vez subsanado este extremo, el solicitante podra presentar su solicitud en el Canal
encion habilitado.
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f) En caso de cumplirse con los requisitos y previo reporte de adeudos, la Unidad
de Publicidad Urbana fijara fecha y hora de inspeccién de verificacién que sera
notificada al (a la) solicitante. La inspeccién debera realizarse en un méaximo de
diez (10) dias hébiles de recibido el tramite por el inspector.

g) En caso de verificarse que se pretende emplazar el elemento publicitario en bienes
patrimoniales, la Unidad de Publicidad Urbana debera solicitar a la Direccion de
Patrimonio Cultural, la designaciéon de un funcionario (a) para realizar la
inspeccion de forma conjunta;

h)Si el elemento publicitario requiere la verificacion del célculo del sistema eléctrico
para su emplazamiento, la Unidad de Publicidad Urbana debera solicitar la
designacién de un (a) funcionario (a) de la Direccion de Mantenimiento para
realizar la inspeccion conjunta;

i) El dia y hora de la inspeccién de verificacion, deberan constituirse en el lugar del
emplazamiento solicitado, el (la) solicitante y el (la) funcionario (a) asignado por la
Unidad de Publicidad Urbana, y segun corresponda, el (la) funcionario (a)
asignado por la Direccion de Patrimonio Cultural y/o la Direccion de
Mantenimiento, a objeto de comprobar la certeza de la informacion declarada y el
cumplimiento de las condiciones exigidas, extremo que sera registrado en el anexo
del Formulario de Solicitud de Publicidad notificindose al solicitante con una
copia, en caso de existir observacion(es) para que sea(n) subsanada(s) en el plazo
de hasta diez (10) dias habiles;

j) En el plazo de cinco (5) dias hébiles el personal técnico debera emitir Informe
justificando la factibilidad de emplazamiento u observacién a la solicitud de
licencia de publicidad; debiendo ser coordinado por las instancias que se
constituyeron en la inspeccion, es decir personal designado por la Direccion de
Patrimonio Cultural y/ o la Direccion de Mantenimiento, éstas segtin corresponda;
si en la inspeccion se determinara la necesidad de una ampliacion de plazo debera
justificarse mediante Informe Técnico.

k)Realizada la inspeccion de verificacion y contando con la informacién emitida por
la Direccion de Patrimonio Cultural o la Direcciéon de Mantenimiento segun
corresponda, la Unidad de Publicidad Urbana recomendara la factibilidad u
observara la emisién de la licencia de publicidad, con la debida justificacion;

1) En caso de que existan observaciones tanto técnicas como documentales, se
plasmaran las mismas en el Formulario de Solicitud de Licencia de Publicidad y se
considerara como tramite observado devolviendo al solicitante a través del Canal
de Atencién habilitado para que pueda subsanar las mismas. Una vez subsanadas
las observaciones el solicitante puede volver a iniciar su tramite.

m) En caso de que el elemento publicitario ya estuviese emplazado sin la respectiva
Licencia de Publicidad, los actuados realizados deberan ser remitidos con Informe
y/o Formulario de Identificacion de Infraccion a Asesoria Legal de la Unidad de
Publicidad Urbana para el inicio de los procesos de control y sancionatorios
correspondientes;

n)En caso de factibilidad, la Unidad de Publicidad Urbana recomendara que el

solicitante en un plazo no mayor a treinta (30) dias calendario presente los

réquisitos adicionales sefialados en el inciso e) del paragrafo I del articulo 23 del
presente Reglamento Municipal, a efectos de la emision de la Licencia de
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Publicidad solicitada, remitiendo el tramite al Canal de Atencién habilitado para
seguimiento;

0) El solicitante en el plazo mencionado, presentara los requisitos adicionales en el
Canal de Atencion habilitado.

p)La Unidad de Publicidad Urbana en el plazo de siete (7) dias habiles de recibidos
los requisitos adicionales, procedera al alta al elemento publicitario en el Sistema
Génesis Il y a la emision de la Licencia de Publicidad, para que ésta sea entregada
al solicitante a través del Canal de Atencion habilitado.

q) Los tramites finalizados serdn archivados en la Unidad de Publicidad Urbana.

II. Publicidad Corporativa por su uso:

a) El (la) solicitante que pretenda emplazar publicidad corporativa por su uso
deberd presentar los requisitos sefialados en el presente Reglamento Municipal
ante el Canal de Atencion habilitado para el efecto.

b) El (la) funcionario (a) del Canal de Atencién habilitado, procedera a la revision y
verificacion del contenido de los requisitos presentados en calidad de
Declaracion Jurada.

¢) Siel Canal de Atencion habilitado verificara la falta de requisitos, devolvera el
tramite al solicitante para que se subsane lo observado y se considerara el tramite
como no iniciado;

d) De cumplirse con los requisitos, el Canal de Atencién habilitado registrara y
remitira el tramite a la Unidad de Publicidad Urbana para su atencién;

e) La Unidad de Publicidad Urbana al momento de la recepcion, procedera a la
verificacion de adeudos por concepto de patentes o multas administrativas, en
caso de existir los mismos emitird reporte solicitando la emisién del FUM
correspondiente, notificindose personalmente al solicitante, para que proceda al
pago y/o en su caso proceda a la solicitud de plan de pagos. En tanto se cumpla
con este requisito, el tramite sera devuelto a Canal de Atencién para la
devolucion al ciudadano, teniéndose el tramite como no presentado hasta la
acreditacion de la no existencia de deudas o de la suscripcion de plan de pagos.
Una vez subsanado este extremo el solicitante podra nuevamente presentar su
solicitud en el Canal de Atencién habilitado.

f) De cumplirse con todos los requisitos y evidenciada la inexistencia de deudas
y/o multas pendientes, se registrara y remitira el tramite para su atencién por la
Unidad de Publicidad Urbana;

g) La Unidad de Publicidad Urbana en el plazo de hasta diez (10) dias habiles

debera verificar, comprobar y validar la informacién proporcionada por el

solicitante en calidad de declaracion jurada, asi como el cumplimiento de las
condiciones exigidas; pudiendo extenderse este plazo de acuerdo a la cantidad
de los elementos de publicidad registrados.

ealizada la verificacion de los datos técnicos y de la Declaracién Jurada, la

nidad de Publicidad Urbana complementara el Formulario de Solicitud de

ublicidad recomendando la factibilidad u observando la emision de la licencia
dé publicidad, con la debida justificacion;

En caso de que existan observaciones tanto técnicas como documentales, se

plasmaran las mismas en el Formulario de Solicitud de Publicidad y se

h)
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considerara como tramite observado devolviéndolo al solicitante a través del
Canal de Atencion habilitado para que puedan subsanar las mismas. Una vez
subsanadas las observaciones, el solicitante puede volver a iniciar su tramite. En
caso de que los elementos publicitarios ya estuviesen emplazados sin contar con
la respectiva Licencia de Publicidad los actuados realizados deberan ser
remitidos con Informe y/o Formulario de Identificacion de Infraccién a Asesoria
Legal de la Unidad de Publicidad Urbana para el inicio de los procesos de control
y sancionatorios;

j) En caso de factibilidad, la Unidad de Publicidad Urbana en el plazo de hasta
quince (15) dias habiles, emitiré la Licencia de Publicidad solicitada y procedera
al alta del (los) elemento (s) en el Sistema Génesis 11, para que ésta sea entregada
al solicitante a través del Canal de Atencion habilitado.

k) Los tramites finalizados seran archivados en la Unidad de Publicidad Urbana.

III. Publicidad Movil:

a) El (la) solicitante que pretenda emplazar publicidad movil deberé presentar los
requisitos sefialados en el presente Reglamento Municipal, ante el Canal de
Atencion habilitado.

b) El (la) funcionario (a) del Canal de Atencion habilitado, procedera a la revision
y verificacion del contenido de los requisitos presentados en calidad de
Declaracion Jurada.

¢) Si el funcionario del Canal de Atencion habilitado verificara la falta de
requisitos, devolvera el tramite al solicitante para que se subsane lo observado
y se considerara el trdmite como no iniciado;

d) De cumplirse con los requisitos, se registrara e iniciara el tramite para su
atencién por la Unidad de Publicidad Urbana;

e) La Unidad de Publicidad Urbana al momento de la recepcion del tramite,
procedera a la verificacion de adeudos por concepto de patentes o multas
administrativas, en caso de existir los mismos emitira reporte solicitando la
emision del FUM correspondiente, notificandose personalmente al solicitante,
para que proceda al pago y/o en su caso proceda a la solicitud de plan de pagos.
En tanto se cumpla con este requisito, el tramite serd devuelto a Canal de
Atencion para la devolucion al ciudadano teniéndose el tramite como no
presentado hasta la acreditacion de la no existencia de deudas o de la suscripcion
de plan de pagos. Una vez subsanado este extremo, el solicitante podré
nuevamente presentar su solicitud en el Canal de Atencion habilitado.

f) De cumplirse con todos los requisitos y evidenciada la inexistencia de deudas
pendientes de pago, se registraré e iniciara el tramite para su atencion por la
Unidad de Publicidad Urbana;

g) LaUnidad de Publicidad Urbana al momento de la recepcion, fijara fecha y hora

de inspecci6n de verificacion que sera notificada al (la) solicitante. La inspeccion

ebera realizarse en un maximo de siete (7) dias habiles de fijada;

Si el elemento publicitario requiere la verificacion del célculo del sistema

ctrico para su emplazamiento, la Unidad de Publicidad Urbana debera

icitar la designacion de un (a) funcionario (a) de la Direccion de

Mantenimiento para realizar una inspeccion conjunta;

R
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i) El dia y hora de la inspeccion de verificacion, deberan constituirse en el lugar
del emplazamiento solicitado, el (la) solicitante, el (la) Técnico Unidad de
Publicidad Urbana y el (la) funcionario (a) de la Direccién de Mantenimiento,
cuando corresponda, a objeto de comprobar la certeza de la informacion
declarada y el cumplimiento de las condiciones exigidas, la informaciéon de la
inspeccion sera plasmada en el Anexo del Formulario de solicitud de Publicidad,
notificindose al solicitante con una copia del mismo, en caso de existir
observacion para que sea subsanada en el plazo de hasta diez (10) dias habiles;

j) Si en la inspeccion de verificacion se identificara la necesidad de realizar un
informe conjunto con la Direcciéon de Mantenimiento justificando la factibilidad
de emplazamiento u observacion a la solicitud de licencia de publicidad, este
debera ser emitido en el plazo de cinco (5) dias habiles;

k) En caso de que existan observaciones tanto técnicas como documentales, se
plasmaran las mismas en el Anexo del Formulario de Solicitud de Publicidad
Movil y se considerara como tramite observado, devolviendo a través del Canal
de Atencién habilitado al solicitante para que pueda subsanar las mismas. Una
vez subsanadas las observaciones el solicitante puede volver a iniciar su tramite.
En caso de que el elemento publicitario ya estuviese emplazado sin la respectiva
Licencia de Publicidad los actuados realizados deberan ser remitidos mediante
informe y/o formulario de identificacién de infraccion a Asesoria Legal de la
Unidad de Publicidad Urbana para el inicio de los procesos de control y
sancionatorios;

1) Encaso de factibilidad, la Unidad de Publicidad Urbana recomendar4 el alta del
elemento publicitario en el Sistema Génesis II y la emisién del Formulario Unico
Municipal (FUM) para su respectivo pago en las entidades financieras
autorizadas para el efecto en un plazo no mayor a diez (10) dias hébiles;

m) El solicitante, en el plazo sefialado, debera proceder al pago del Formulario
Unico Municipal (FUM) emitido para el efecto, debiendo presentar copia del
comprobante de pago de dicho FUM a la Unidad de Publicidad Urbana a fin de
proceder a la impresion de la Licencia de Publicidad Moévil solicitada, la cual
sera remitida para su entrega al Canal de Atencion;

n) Los tramites finalizados seran archivados en la Unidad de Publicidad Urbana.

IV. Publicidad Eventual:

a) El (la) solicitante que pretenda emplazar publicidad eventual debera presentar los
requisitos sefialados en el presente Reglamento Municipal ante el Canal de Atencion
habilitado para el efecto.

b) El (la) funcionario (a) del Canal de Atencion habilitado, procederé a la revision y
verificacién del contenido de los requisitos presentados en calidad de Declaracion
Jurada.

¢) Si el funcionario responsable del Canal de Atencién habilitado, verificara la falta
equisitos, devolvera el tramite al solicitante para que se subsane lo observado y
siderara el tramite como no iniciado;

cumplirse con los requisitos, se registrara y remitira el tramite a la Unidad de
Publjcidad Urbana para su atencion;
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e) La Unidad de Publicidad Urbana al momento de la recepcion, procedera a la
verificaciéon de adeudos por concepto de patentes o multas, en caso de existir los
mismos emitira reporte solicitando la emision del FUM correspondiente,
notificindose personalmente al solicitante, para que proceda al pago y/o en su caso
proceda a la solicitud de plan de pagos. En tanto se cumpla con este requisito, el
tramite sera devuelto al Canal de Atencion para devolucion al ciudadano teniéndose
el tramite como no presentado hasta la acreditacion de la no existencia de deudas o
la suscripcion de plan de pagos. Una vez subsanado este extremo el solicitante podra
presentar su solicitud en el Canal de Atencién habilitado.

f) De cumplirse con todos los requisitos y evidenciada la inexistencia de deudas y/o
multas pendientes, se registrara el tramite para su atencion; el funcionario del Canal
de Atencion coordinara con el solicitante la factibilidad de espacios habilitados para
el emplazamiento de publicidad eventual, o bien, en caso de tratarse de
emplazamiento de publicidad eventual, con uso de espacio publico previamente
autorizado, el funcionario encargado del Canal de Atencion, procedera a verificar el
memorandum y/o autorizacion emitida por la Subalcaldia correspondiente;
posteriormente, emitira Formulario Unico Municipal (FUM) para que el solicitante
en el plazo de veinticuatro (24) horas proceda al pago de la patente correspondiente
en las entidades financieras autorizadas para el efecto.

g) El documento de autorizacién al que hace referencia el inciso precedente, debera
ser emitido minimamente con veinticuatro (24) horas previas a la fecha de
producirse el emplazamiento, a fin de que el solicitante pueda efectuar el tramite
correspondiente. La Unidad de Publicidad Urbana no procesara solicitudes fuera de
este plazo, siendo responsabilidad tunicamente de las instancias organizacionales
correspondientes el cumplimiento de lo precedentemente determinado.

h) El solicitante dentro del plazo de veinticuatro (24) horas de emitido el Formulario
Unico Municipal, deberad proceder a su pago, toda vez que este comprobante,
emitido por las distintas entidades financieras, se constituye en la Licencia y/o
Autorizacion de Publicidad Eventual solicitada;

i) Los tramites finalizados seran archivados en la Unidad de Publicidad Urbana.

j) El funcionario (a) del Canal de Atencion deberé remitir diariamente a Jefatura de
Unidad, listado de publicidad eventual autorizado para fines de control y
fiscalizacion.

ARTICULO 29 (EMISION Y RENOVACION DE LA LICENCIA DE
PUBLICIDAD).- L. La licencia emitida para emplazamiento de publicidad corporativa
tendra vigencia por una gestion. En el caso de las licencias de publicidad mévil su
vigencia minima sera de tres (3) meses.

IL. La licencia de publicidad otorgada para el emplazamiento de publicidad corporativa
y movil podra ser renovada por un tiempo igual al que se otorgé inicialmente segtn
icitud del interesado. En este caso, el sujeto pasivo en un plazo maximo de treinta
(30) dias de vencida la Licencia de Publicidad, debera solicitar en el Canal de Atencién
habilitaglo, la renovacién de la Licencia de Publicidad correspondiente, presentando
igujentes requisitos:

Licencia de publicidad vencida;
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b) Licencia de Funcionamiento vigente de la actividad econdmica solicitante
vigente.

III. Para el efecto, se debera seguir el siguiente procedimiento:

a) El (la) funcionario (a) del Canal de Atencién habilitado, procedera a la revision
y verificacion del contenido de los requisitos presentados en calidad de
Declaracién Jurada.

b) Si el Canal de Atencion habilitado, verificara la falta de requisitos, devolvera el
tramite al solicitante para que se subsane lo observado y se considerarad el tramite
como no iniciado;

¢) De cumplirse con los requisitos, se registrara y remitira el tramite a la Unidad
de Publicidad Urbana para su atencion;

d) La Unidad de Publicidad Urbana al momento de la recepcién procederé a la
verificaciéon de adeudos por concepto de patentes o multas administrativas, en caso
de existir los mismos emitird reporte solicitando la emision del FUM
correspondiente, notificindose personalmente al solicitante, para que proceda al
pago y/o en su caso proceda a la solicitud de plan de pagos. En tanto se cumpla
con este requisito, el trdmite sera devuelto a Canal de Atencioén para devolucion a
ciudadano, teniéndose el tramite como no presentado hasta la acreditacién de la
no existencia de deudas o la suscripcion de plan de pagos. Una vez subsanado este
extremo, el solicitante podra nuevamente presentar su solicitud en el Canal de
Atencion habilitado.

e) De cumplirse con todos los requisitos y evidenciada la inexistencia de deudas
y/o multas pendientes, se registrara e iniciara el tramite para su atencién por la
Unidad de Publicidad Urbana;

f) La Unidad de Publicidad Urbana al momento de la recepcion fijara fecha y hora
de inspeccion de verificacion, cuando corresponda, que sera notificada al (a la)
solicitante. La inspeccion debera realizarse en un maximo de diez (10) dias habiles
de fijada la inspeccion;

g) El dia y hora de la inspeccion de verificacion, deberan constituirse en el lugar
del emplazamiento solicitado, el (la) solicitante, el (la) Técnico Unidad de
Publicidad Urbana, a objeto de comprobar la certeza de la informacion declarada
y el cumplimiento de las condiciones exigidas, la informacion de la inspeccion sera
plasmada en el Anexo del Formulario de inspecciéon de Renovacion de Licencia de
Publicidad, notificindose con una copia de la misma al solicitante en caso de existir
observacién para que la misma sea subsanada en el plazo de hasta diez (10 dias);

h) En caso de factibilidad de renovaciéon, la Unidad de Publicidad Urbana
recomendara el alta del elemento publicitario en el Sistema Génesis II y se emitira
de la renovacion de Licencia de Publicidad solicitada, la cual sera remitida para su
entrega al Canal de Atencion;

i) Los tramites finalizados seran archivados en la Unidad de Publicidad Urbana.

IV. ha Licencia de Publicidad Eventual no podra ser renovada, debiendo el solicitante
tramitar la respectiva Licencia de Publicidad Eventual para cada actividad en el marco
sente Reglamento Municipal.
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ARTICULO 30 (BAJA DE LA LICENCIA DE PUBLICIDAD).- L. En caso de retiro del
elemento publicitario ya sea de publicidad corporativa o movil, el titular de la Licencia
de Publicidad, debera presentar ante el Canal de Atencion habilitado, una nota
solicitando la baja de la Licencia de Publicidad, cumpliendo los siguientes requisitos:

a)

Cédula de Identidad del (de la) solicitante o del (de la) representante legal de la

persona juridica, segin corresponda;
b) Testimonio de representacion legal, cuando corresponda;

<)

Licencia de Funcionamiento vigente o baja de Licencia de Funcionamiento

emitida por la Unidad de Actividades Econémicas y/o Unidad de Promocion
Econémica de la Sub alcaldia que emiti6 la Licencia de Funcionamiento;

d)

Cuando corresponda baja de Numero de Identificacion Tributaria, emitida por

el Servicio de Impuestos Nacionales.

I1. Para el efecto, se debera seguir el siguiente procedimiento:

a)

b)

f)

8)

El (la) solicitante deberd presentar los requisitos sefialados en el paragrafo
precedente, ante el Canal de Atencion habilitado.

El (la) funcionario (a) del Canal de Atencién habilitado, procedera a la revision y
verificacion del contenido de los requisitos presentados en calidad de
Declaracién Jurada.

Si el funcionario responsable del Canal de Atencién habilitado, verificara la falta
de requisitos, devolvera el tramite al solicitante para que se subsane lo
observado y se considerara el tramite como no iniciado;

De cumplirse con los requisitos, se registrara e iniciara el trdmite para su atencion
por la Unidad de Publicidad Urbana;

La Unidad de Publicidad Urbana al momento de la recepcién procederd a la
verificacion de adeudos por concepto de patentes o multas, en caso de existir los
mismos emitira reporte solicitando la emision del Formulario Unico Municipal
correspondiente, notificindose personalmente al solicitante, para que proceda al
pago y/o en su caso proceda a la solicitud de plan de pagos. En tanto se cumpla
con este requisito el tramite serd devuelto a Canal de Atencion para devolucion
al ciudadano, hasta la acreditacién de la no existencia de deudas o la suscripcion
de plan de pagos. Una vez subsanado este extremo el solicitante podra
nuevamente presentar su solicitud en el Canal de Atencion habilitado.

De cumplirse con todos los requisitos y evidenciada la inexistencia de deudas
pendientes o la suscripcion de plan de pagos, se registrara ¢ iniciara el tramite
para su atencién por la Unidad de Publicidad Urbana;

La Unidad de Publicidad Urbana al momento de la recepcion, fijara fecha y hora
de inspeccion de verificacion que seré notificada al (la) solicitante. La inspeccién
debera realizarse en un maximo de siete (7) dias habiles de fijada;

El dia y hora de la inspeccion de verificacion, deberan constituirse en el lugar del
emplazamiento solicitado, el (la) solicitante y el Técnico de la Unidad de
Publicidad Urbana, a objeto de verificar el retiro del elemento publicitario;
ealizada la inspeccion de verificacion, la Unidad de Publicidad Urbana
ecomendara mediante informe la viabilidad u observara la solicitud de baja de
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la Licencia de Publicidad, devolviendo el tramite a través del Canal de Atencién
habilitado al solicitante para que pueda subsanar las observaciones.

j) En caso de factibilidad, la Unidad de Publicidad Urbana, previo al registro de la
baja de la Licencia de Publicidad solicitada, en un plazo no mayor a tres (3) dias
hébiles; emitira Formulario Unico Municipal (FUM) para su respectivo pago en
las entidades financieras autorizadas para el efecto o mediante pago electrénico
en el mismo Canal de Atencion. Una vez se corrobore la cancelacion del mismo
procederé al registro de la baja del elemento publicitario en Sistema Génesis I,
tomando en cuenta la fecha del inicio del tramite.

k) En caso de que no se efectivice el pago del FUM emitido, se remitira con informe
todos los actuados a la Administracion Tributaria Municipal del GAMLP para el
inicio de las acciones correspondientes para la recuperacion de la deuda
tributaria.

) Encaso de efectivizarse el pago, el tramite finalizado seré archivado en la Unidad
de Publicidad Urbana.

CAPITULO III
REQUISITOS Y PROCEDIMIENTOS PARA EL EMPLAZAMIENTO DE
PUBLICIDAD EN BIENES DE DOMINIO MUNICIPAL

ARTICULO 31 (EMPLAZAMIENTO DE PUBLICIDAD EN BIENES DE DOMINIO
MUNICIPAL).- I. La Autorizacién de publicidad en bienes de dominio municipal, se
regira por la normativa relativa a disposicion temporal de bienes inmuebles
municipales y por las condiciones v procedimientos especificos establecidos en el
presente Reglamento Municipal.

II. El emplazamiento de publicidad en bienes de dominio municipal, debe cumplir con
las condiciones técnicas y no incurrir en las restricciones técnicas para cada tipo de
Publicidad establecidas en el presente Reglamento Municipal.

ARTICULO 32 (AUTORIZACIONES DE USO DE ESPACIO MUNICIPAL PARA
PUBLICIDAD).- I. Las autorizaciones de uso de espacio de dominio municipal para el
emplazamiento de Publicidad Corporativa, seran emitidas por la unidad
organizacional competente de la Secretaria Municipal de Desarrollo Econémico.

II. Las autorizaciones de uso de espacio de dominio municipal para el emplazamiento
de Publicidad Eventual, tipos: inflable, carpas, toldos y/o sombrillas, seran
previamente tramitadas y emitidas por las Subalcaldias. Las cuales deberan ser
remitidas a la Unidad de Publicidad Urbana, para su procesamiento dentro de las
veinte cuatro (24) horas de recibido el tramite.

[II. La Unidad de Publicidad Urbana es la responsable de la formulacién, definicién y
eneracion de lineamientos especificos y generales que permitan incentivar la

PUBLICIDAD CORPORATIVA CON USO DE ESPACIO DE DOMINIO
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MUNICIPAL).- Ademas de los requisitos establecidos en el articulo 23 del presente
Reglamento Municipal, cuando la solicitud se trate del emplazamiento de Publicidad
Corporativa con uso de espacio de dominio municipal, la persona natural o juridica
debera presentar ante la Unidad de Publicidad Urbana, lo siguiente:

a) Formulario de Solicitud de Autorizacién, conforme a lo determinado por la
normativa referente a disposicion temporal de bienes inmuebles del GAMLP;

b) Informacién detallada sobre el proyecto o actividad a desarrollar;

¢) Referencia exacta de la localizacion del espacio de dominio municipal que se
solicita (zona, calle, namero, croquis y superficie).

ARTICULO 34 (PROCEDIMIENTO PARA OBTENCION DE LICENCIA DE
PUBLICIDAD CORPORATIVA CON USO DE ESPACIO DE DOMINIO
MUNICIPAL).- Para la obtencién de la Licencia de Publicidad Corporativa con uso de
espacio de dominio municipal, se seguird el siguiente procedimiento:

a) En caso de presentacién de todos los requisitos, el Técnico de la Unidad de
Publicidad Urbana elaborard informe técnico de verificaciéon que establecera la
factibilidad u observacién a la solicitud, en caso de factibilidad el informe contendré
los Conteos del Flujo Peatonal y Vehicular del espacio de dominio municipal para
la determinacién de los factores de la formula de Calculo del Canon por
Autorizacion de Uso de Espacios Municipales para el Emplazamiento de
Publicidad y remitiré el tramite al jefe de la Unidad de Publicidad Urbana para su
conocimiento.

b) En caso de rechazo, la Jefatura de la Unidad de Publicidad Urbana emitird informe
dirigido a la Direccién de Actividades Econémicas y Gestion de Inversiones a fin
de que se proceda a dar respuesta al solicitante, a través del Canal de Atencion
habilitado.

¢) En caso de factibilidad, la Unidad de Publicidad Urbana emitira informe técnico y
solicitara que via la Direccion de Actividades Econémicas y Gestion de Inversiones
se remita el tramite a la Unidad de Promocién de Inversiones.

d) La Unidad de Promocion de Inversiones en el plazo de cinco (5) dias habiles,
remitira Informe Econémico a la Unidad de Publicidad Urbana, el cual debera
establecer los factores monetarios equivalentes a los informes técnicos en
consideracion a la Resolucién de Formula de Calculo, por emplazamiento de
elementos en Espacio Publico, estableciendo el canon por el derecho de autorizacién
y los pardmetros econémicos; pudiendo tomar en cuenta las propuestas de
inversion del solicitante que debe enmarcarse en la politica de fomento a las
inversiones establecidas por la Direccion de Actividades Econémicas y Gestion de
Inversiones de la Secretaria Municipal de Desarrollo Econémico.

e) La Unidad de Publicidad Urbana notificara al solicitante, a fin de que en el plazo de
diez (10) dias habiles presente los requisitos complementarios para publicidad
corporativa sefialados en el articulo 20 del Reglamento de Publicidad y de forma

presa, sefiale su consentimiento respecto a los parametros econoémicos
determinados.

//f_)_%l:ey vez sea de conocimiento de la Unidad de Publicidad Urbana la aceptacion por
| R

rte del solicitante se procedera a la emision del Formulario Unico Municipal
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correspondiente al derecho de autorizacién, para su pago en las entidades
financieras autorizadas.

g) La Unidad de Publicidad Urbana mediante informe legal realizara una relacion de
los actuados y del cumplimiento de cada una de las etapas sefaladas
precedentemente remitiendo posteriormente a la Direccion de Actividades
Econémicas y Gestion de Inversiones solicitando la emision de Documento de
Autorizacion.

h) En caso de que el solicitante no esté de acuerdo con el monto del derecho de
autorizacion o en caso de que no presente los requisitos complementarios en el
plazo antes indicado, se presumira la declinacién de la solicitud y se procedera al
cierre del tramite considerandose el mismo como no iniciado;

i) La Direccion de Actividades Econémicas y Gestion de Inversiones en el plazo de
cinco (5) dias habiles de recibida la documentacién complementaria y en caso de no
existir observaciones, procedera a la emisiéon del Documento de Autorizacion de
conformidad a los datos del Formulario, anexos de la Solicitud de Uso de Espacio
Municipal.

j) Firmado el documento de autorizacién por ambas partes, se remitird los
antecedentes a la Unidad de Publicidad Urbana a fin de proceder al alta del
elemento en el Sistema Génesis II;

k) La Unidad de Publicidad Urbana en el plazo de 5 (cinco) dias hébiles a través del
Canal de Atencién habilitado, notificard con el Documento de Autorizacién al
solicitante y emitird la Licencia de Publicidad.

1) Finalizado el tramite, la Unidad de Publicidad Urbana se encargara del archivo de
la informacion generada.

ARTICULO 35 (PROHIBICIONES).- Las personas naturales o juridicas que hayan
accedido a una autorizacion estan prohibidas de:

a) Transferir, alquilar, vender o realizar cualquier otra forma de disposicién del Bien
de Dominio Municipal;

b) Disponer o utilizar el Bien para fines distintos a los de Publicidad;

c) Ocupar espacios adicionales no considerados en la autorizacion;

d) Violentar los precintos dispuestos por el GAMLP;

e) Delegar la administracion del Bien autorizado;

f) Proporcionar documentos alterados y consignar datos falsos en la solicitud de
autorizacion y/o durante todo el proceso de autorizacion;

g) Impedir y obstaculizar las inspecciones que efectie el GAMLP;

h) Abandonar el Bien sin previo aviso a la Unidad de Publicidad Urbana del GAMLP;
i) Transferir la autorizacion concedida a terceras personas.

j)  Emplazar elemento publicitario sin contar conla correspondiente Autorizacion de
uso de espacio publico.

Articulo 36 (SANCIONES).- El incumplimiento de las normas que regulan las

~autorizaciones, asi como al Documento de Autorizacion emitido sera sancionado de
acuerdo a lo previsto en el Reglamento de Disposicion Temporal de Bienes Inmuebles
vigente.

h
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TITULO IV
PUBLICIDAD DEL GOBIERNO AUTONOMO MUNICIPAL DE LA PAZ Y
EMPLAZAMIENTO DE AFICHES

CAPITULO 1
PUBLICIDAD INSTITUCIONAL

ARTICULO 37 (PUBLICIDAD DEL GAMLP).- 1. Todas las Unidades
Organizacionales del GAMLP que pretendan emplazar elementos publicitarios de
carécter institucional deberan coordinar la factibilidad de emplazamiento y espacios
con la Unidad de Publicidad Urbana, debiendo dar cumplimiento a las condiciones
técnicas y no incurrir en las restricciones técnicas establecidas en el presente
reglamento para cada tipo de Publicidad.

II. Las unidades organizacionales que emplacen elementos publicitarios de acuerdo al
paragrafo anterior, son responsables del retiro de la misma, debiendo comunicar dicho
extremo a la Unidad de Publicidad Urbana, el incumplimiento a dicho extremo dara
lugar a la sancién prevista por normativa vigente aplicable a cada caso en concreto.

III. Las unidades organizacionales que emplacen elementos publicitarios de acuerdo a
los paragrafos anteriores, son responsables del retiro delos elementos publicitario asi
como de sus elementos de sujecion, debiendo reportar dicho extremo a la Unidad de
Publicidad Urbana, el incumplimiento a lo establecido dara lugar a la sancion a la
méaxima autoridad de la unidad organizacional solicitante, el procedimiento para la
coordinacién y sancién sera definido por Resoluciéon Administrativa emitida por la
Secretaria Municipal de Desarrollo Econémico.

ARTICULO 38 (PUBLICIDAD COAUSPICIADA POR EL GAMLP).- [ El
emplazamiento de elementos publicitarios referidos a actividades con fines benéficos,
culturales v otros coauspiciados por el GAMLP estan exentas del pago de la patente
por publicidad, debiendo coordinar la factibilidad de emplazamiento, tiempo de
exposicion y espacios disponibles con la Unidad de Publicidad Urbana.

II. Las personas naturales o juridicas, para acogerse a esta exencion, estan obligadas a
tramitar ante la Administracion Tributaria Municipal del GAMLP, la correspondiente
Resolucion Administrativa de Exencién, conforme reglamentacion especifica.

III. La exencion del pago de la patente de publicidad no se aplicara si los elementos
publicitarios coauspiciados por el GAMLP contienen otras imagenes corporativas
diferentes a la imagen institucional con una superficie en metros cuadrados superior al
25% del elemento publicitario y si la misma no cumple con el plazo de solicitud de
minimo quince (15) dias previos al emplazamiento.

\ARTiCULO 39 (PUBLICIDAD EMPLAZADA POR ENTIDADES ESTATALES).- L.
ra el emplazamiento de publicidad, las entidades estatales deberén dar
cuinplimiento a las condiciones técnicas y no incurrir en las restricciones establecidas
| presente Reglamento Municipal para cada tipo de Publicidad, debiendo solicitar
ision de la Licencia respectiva en el marco establecido para el efecto, estando

~
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exentas del pago de patente por publicidad.

I Las Empresas Estatales que desarrollen su actividad en la jurisdiccion del
municipio de La Paz a través de la venta de bienes o prestaciéon de servicios
renumerados, deberan dar cumplimiento al presente Reglamento Municipal y cancelar
la patente de publicidad correspondiente, siendo también corresponsables por el
incumplimiento a la normativa legal vigente.

ARTICULO 39 BIS (CONTROL DE MARCAS EN EVENTOS CERRADOS).- Con la
finalidad de coadyuvaren la proteccion de la inversién econémica efectuada para
marcas de eventos que cuentan con politicas de exclusividad, respecto a sus
patrocinadores oficiales, la Unidad de Publicidad Urbana a solicitud expresa y
fundamentada de los organizadores, asumira las medidas correspondientes para
prevenir la actividad delambush marketing y sus analogos, en el municipio, entendida
esta actividad como una accién de competencia desleal, respecto a la realizacion de un
determinado evento, para ganar el reconocimiento y beneficios que estdn asociados
directa o indirectamente con ser un patrocinador oficial.

ARTICULO 40 (EXCEPCIONES A LA OTORGACION DE LICENCIAS DE
PUBLICIDAD).- I. No requeriran de licencia de publicidad:

ik La Publicidad y los elementos publicitarios coauspiciados por el GAMLP.

2 Los elementos publicitarios relacionados exclusivamente a la identificacién
de actividades sin fines de lucro.

3 Los elementos informativos de identificacién implementados en vehiculos

del servicio publico de transporte individual o exclusivo de pasajeros en sus
diferentes modalidades, mismos que son exigidos para la obtencién de la
respectiva autorizacion municipal, emitida por la Autoridad Municipal de
Transporte y Transito;

4. Los elementos publicitarios exentos del pago de patentes de publicidad
establecidas en la disposicion legal que regula el pago de patentes
municipales vigente.

=) 5, Los elementos informativos emplazados en vehiculos que estén sujetos a

legislacion nacional y/o municipal, dentro de la cual se establezca la

4 obligacion de llevar la identificacion de la empresa que presta determinado

servicio.

I1. Las excepciones a la obligacion de contar con licencia de publicidad previstas en el
paragrafo precedente, no exime a los responsables del emplazamiento, del
cumplimiento de las condiciones técnicas y la obligacion de no incurrir en las
restricciones establecidas en el presente Reglamento Municipal, segin cada tipo de
publicidad.

CAPITULO II
AFICHES

CULO 41 (ESPACIOS HABILITADOS).- I. Se podran emplazar afiches,

A"
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unicamente en los espacios habilitados exclusivamente para dicho efecto por el
Gobierno Auténomo Municipal de La Paz.

II. Cualquier emplazamiento de afiches en otros lugares que no sean los espacios
habilitados, serdn sancionados conforme al procedimiento establecido en el presente
Reglamento Municipal.

ARTICULO 42 (CONDICIONES Y RESTRICCIONES TECNICAS).- El
emplazamiento de afiches en los espacios habilitados, deberan observar las siguientes
condiciones y restricciones técnicas:

a) No podran sobrepasar los 0,80 metros de ancho x 1 metro de alto;

b) La elaboracién debera realizarse en material de superficie no reflejante;

¢) El emplazamiento de afiches por ningin motivo deberé exceder el ancho y el alto
de los espacios habilitados, destinados al emplazamiento de estos elementos
publicitarios.

d) No deberan contener imagenes que promuevan la violencia mediatica hacia la
mujer, hipersexualizacion de nifias y nifios, maltrato animal, promocién de cigarrillos,
bebidas alcohodlicas, entre otras determinadas en las prohibiciones del presente
Reglamento Municipal.

ARTICULO 43 (PROHIBICIONES).- Queda prohibida la promocién y difusion de
cursos, talleres, seminarios, conciertos o cualquier otra actividad mediante el colocado
de afiches en lugares NO autorizados por el GAMLP como ser: verjas, jardineras,
arboles, postes de alumbrado de servicio publico, juegos infantiles, bancos,
monumentos, cualquier bien inmueble publico, fachadas de bienes privados, bienes de
servicio publico, incluyendo parques, plazas, asi como los bienes declarados
patrimoniales publicos o privados.

ARTICULO 44 (GRATUIDAD DEL EMPLAZAMIENTO).- El emplazamiento de
afiches en los espacios habilitados, por cualquier organizacion publica, privada, o
persona natural tendra un caracter totalmente gratuito.

TITULOV
OBLIGACIONES, PROHIBICIONES, INFRACCIONES Y SANCIONES

CAPITULO I
OBLIGACIONES Y PROHIBICIONES

ARTICULO 45 (OBLIGACIONES).- Las personas naturales o juridicas que emplacen
o pretendan emplazar elementos publicitarios tienen las siguientes obligaciones:

a) Contar con Licencia de Publicidad o, declarar el (los) elemento(s) publicitario(s)
ectivo(s) al momento de tramitar la Licencia de Funcionamiento de su actividad
econ§mica, segin corresponda.

b) Informar al Gobierno Auténomo Municipal de La Paz sobre el emplazamiento,
ificacion o retiro del elemento publicitario de modo que pueda realizarse la
verifigacion de dicha informacion y actualizacién de datos.
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¢) Permitir y coadyuvar en las inspecciones de verificaciéon y control de elementos
publicitarios a los funcionarios del Gobierno Auténomo Municipal de La Paz
debidamente identificados, asi como permitir su ingreso.

d) Proceder al desmontaje y retiro total de los elementos publicitarios corporativos y
moéviles hasta dentro de un plazo fatal de treinta (30) dias calendario y eventuales hasta
dentro de un plazo de veinticuatro (24) horas, computables a partir de la fecha de
finalizacion de la vigencia de la Licencia de Publicidad.

e) Identificar los elementos publicitarios categoria corporativa y moévil, colocando en
lugar visible y dentro del marco perimetral del soporte, el nimero de la licencia y su
vigencia; no pudiéndose colocar elementos corpéreos sobre los soportes ni utilizar
otras superficies para identificar los mismos.

f) Mantener la infraestructura de los elementos publicitarios en condiciones de
seguridad y resguardando el ornato publico y privado, realizando los trabajos
necesarios para su limpieza y mantenimiento.

g) Retirar las estructuras instaladas para emplazar publicidad que no cumplan el fin
para el cual fueron instaladas.

h) Mantener actualizada la Poliza de Seguro contra dafios a terceros por el tiempo
igual o mayor al de la vigencia de la Licencia de Publicidad, para el caso de publicidad
corporativa y movil.

ARTICULO 46 (PROHIBICIONES).- Queda terminantemente prohibido:

a) Emplazar elementos publicitarios o estructuras civiles destinadas al
emplazamiento de publicidad sin contar con la respectiva Licencia de Publicidad.

b) Emplazar elementos publicitarios o estructuras civiles destinadas al
emplazamiento de publicidad en espacios publicos municipales, sin contar con la
respectiva autorizacion de uso de espacio municipal.

¢) No informar al Gobierno Auténomo Municipal de La Paz sobre el emplazamiento,
modificacién o retiro de elementos publicitarios.

d) No permitir y coadyuvar en las inspecciones de verificacién y control de elementos
publicitarios a los funcionarios del Gobierno Auténomo Municipal de La Paz
debidamente identificados.

e) Emplazar elementos publicitarios en aceras.

f) Emplazar elementos publicitarios colgantes en forma perpendicular a la via (tipo
bandera) o sobre acera, a excepcion de aquellos autorizados por recomendacién de
la Direccion de Patrimonio.

g) Utilizar Licencia de Publicidad y/o autorizacién para un elemento publicitario
distinto al autorizado.

h) Utilizar una Licencia de Publicidad y/o Autorizacién vencida.

i) Violentar o romper los precintos de "Publicidad no Autorizada", salvo autorizacion
expresa del Gobierno Auténomo Municipal de La Paz.

j) Declarar datos falsos para la obtencién de la Licencia de Publicidad y/o

Autorizacion.

Impedir u obstaculizar las inspecciones de verificacién o control de elementos

blicitarios, realizadas por servidores publicos municipales.

1) In¥adir inmuebles colindantes con elementos publicitarios.
/ m) Emblazar cualquier tipo de elemento publicitario dirigido a la promocién de
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cigarrillos y productos derivados del tabaco, salvo aquellos que se encuentren al
interior de locales donde se comercialicen productos de tabaco.

n) Emplazar elementos publicitarios relacionados al consumo y promocién de
bebidas alcohdlicas en un radio menor a 100 metros de distancia de centros de
educacion, salud o deporte.

o) Emplazar elementos publicitarios con contenido de caracter sedicioso, racista o que
contengan ofensas en contra de nifias, nifios, adolescentes o adultos mayores, o
generen estereotipos entre mujeres y varones, afecten al honor, intimidad o
reputacion, o hieran la sensibilidad de personas en general.

p) Emplazar elementos publicitarios en sefializaciones viales relativas al transito y
transporte en general, incluyendo las estructuras de refugio y proteccion de
paraderos de transporte, salvo que su disefio contemple espacios expresamente
destinados a publicidad, previamente autorizados por el Gobierno Auténomo
Municipal de La Paz.

q) Emplazar elementos publicitarios que por su forma, color, dibujo o inscripciones
puedan inducir a confusion con sefiales reglamentarias de transito.

r) Emplazar elementos publicitarios que impidan la visibilidad o produzcan
deslumbramientos a los conductores de vehiculos.

s) Emplazar publicidad en postes de servicios publicos, tales como alumbrado
publico, telefonia, medidores de agua, luz y gas, salvo que los mismos contengan
espacios exclusivamente destinados a publicidad, debidamente autorizados por el
Gobierno Auténomo Municipal de La Paz.

t) No proceder al desmontaje y retiro total de los elementos publicitarios corporativos
y méviles hasta dentro de un plazo fatal de treinta (30) dias calendario y eventuales
hasta dentro de un plazo de veinticuatro (24) horas, computables a partir de la
fecha de finalizacion de la vigencia de la Licencia de Publicidad.

u) No identificar los elementos publicitarios categoria corporativa y movil, colocando
en lugar visible v dentro del marco perimetral del soporte, el nombre del titular y
el numero de la licencia.

v) Causar dafios personales, al ornato publico y/o privado, por haber omitido el
mantenimiento de la infraestructura de los elementos publicitarios.

w) Emplazar, colocar o pegar afiches de cursos, talleres, eventos, productos, servicios,
entre otros, fuera de los espacios habilitados para dicho efecto por el Gobierno
Auténomo Municipal de La Paz, causando dario al ornato publico y a la propiedad
privada.

CAPITULO II
INFRACCIONES Y SANCIONES

ARTICULO 47 (CLASIFICACION DE LAS INFRACCIONES).- Las infracciones al
presente Reglamento Municipal se clasifica en:

I INFRACCIONES LEVES.- Son infracciones leves:

a) No identificar los elementos publicitarios categorias corporativa y movil,
colocando en lugar visible y dentro del marco perimetral del soporte el
nombre del titular y el numero de la respectiva licencia de publicidad.
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1I. INFRACCIONES GRAVES.-Se consideran Infracciones Graves las
siguientes:

a) Incurrir por segunda vez en una infraccion leve durante la misma gestion.

b) No informar al Gobierno Auténomo Municipal de La Paz sobre la
modificacién o retiro de elementos publicitarios.

¢)Impedir u obstaculizar las inspecciones de verificacion o control, de
elementos publicitarios realizados por los servidores publicos debidamente
identificados.

d) Invadir inmuebles colindantes con elementos publicitarios.

e) Emplazar elementos publicitarios relacionados al consumo y promocion de

bebidas alcohdlicas en un radio menor a cien (100) metros de distancia de

centros de educacion, salud o deporte.

f) Emplazar, colocar o pegar afiches de cursos, talleres, eventos, entre otros,

fuera de los espacios habilitados para dicho efecto por el Gobierno Auténomo

Municipal de La Paz.

g) Utilizar una Licencia de Publicidad y/o Autorizacion vencida.

h) Emplazar elementos publicitarios con contenido de caracter sedicioso,

racista o que promuevan la hipersexualizacion de nifias, nifios, adolescentes o

adultos mayores, o generen estereotipos entre mujeres y varones, afecten al

honor, intimidad o reputacion, o hieran la sensibilidad de personas en general.

III. INFRACCIONES GRAVISIMAS.-Se consideran Infracciones
Gravisimas las siguientes:

a) Incurrir por tercera vez en una infraccién grave en la misma gestion.

b) Causar dafios personales, o al ornato publico y/o privado, por haber
omitido el mantenimiento de la infraestructura de los elementos
publicitarios.

¢) Emplazar elementos publicitarios o estructuras civiles destinadas al
emplazamiento de publicidad sin contar con la respectiva Licencia de
Publicidad con o sin uso de espacio de dominio municipal.

d) Declarar datos falsos para la obtencion de la Licencia de Publicidad y/o
Autorizaciéon de uso de espacio municipal.

e) Utilizar Licencia de Publicidad y/o autorizacién para un elemento
publicitario distinto al autorizado

f) No retirar las estructuras instaladas para emplazar publicidad que no
cumplan el fin para el cual fueron instaladas.

g) Emplazar elementos publicitarios que impidan la visibilidad o produzcan
deslumbramientos a los conductores de vehiculos.

h) Violentar o romper los precintos de “Publicidad no Autorizada”, salvo

autorizacion expresa del Gobierno Auténomo Municipal de La Paz.

i) Emplazar elementos publicitarios que por su forma, color, dibujo o

inscripciones puedan inducir a confusiéon con sefiales reglamentarias de

transito.
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j) Emplazar publicidad en postes de servicios publicos, tales como alumbrado
publico, telefonia, medidores de agua, luz y gas, salvo que los mismos
contengan espacios exclusivamente destinados a publicidad, debidamente
autorizados por el Gobierno Auténomo Municipal de La Paz.

k) No proceder al desmontaje y retiro total de los elementos publicitarios
corporativos y moviles hasta dentro de un plazo fatal de treinta (30) dias
calendario y eventuales hasta dentro de un plazo de veinticuatro (24) horas,

computables a partir de la fecha de finalizacion de la vigencia de la Licencia
de Publicidad. ‘

IV. SANCIONES INMEDIATAS.- En caso de que la Unidad de Publicidad Urbana
verifique la comision de la prohibicién establecida en el Articulo 46 inciso e), f), p), q),
r) s), se procedera al retiro inmediato del elemento publicitario sin devolucion del
mismo, para lo cual no requerira tramite o notificacién previa por atentar contra la
seguridad de la ciudadania. Asimismo, el Técnico de la Unidad de Publicidad Urbana,
emitird informe en el cual se identifique isotipo, imagotipo, logotipo e isologo a fin de
emision de multa de conformidad al paragrafo III del presente articulo.

ARTICULO 48 (MULTAS).- Las personas naturales o juridicas que incurran en las
infracciones establecidas en el articulo 47 seran pasibles a las siguientes multas:

a) Multa Leve: Equivalente a 150 UFV’s. (Ciento cincuenta 00/100 Unidades de
Fomento a la Vivienda) convertidos en Bolivianos al momento del célculo de la
multa y actualizado a la UFV del dia del pago publicado por el Banco Central
de Bolivia, en caso de incurrir en Infracciones Leves.

b) Multa Grave: Equivalente a 300 UFV’s. (Trescientos 00/100 Unidades de
Fomento a la Vivienda) convertidos en Bolivianos al momento del célculo de la
multa y actualizado a la UFV del dia del pago publicado por el Banco Central
de Bolivia, en caso de incurrir en Infracciones Graves.

c) Multa Gravisima: Equivalente a 450 UFV’s. (Cuatrocientos cincuenta 00/100
Unidades de Fomento a la Vivienda) convertidos en Bolivianos al momento del
calculo de la multa y actualizado a la UFV del dia del pago publicado por el
Banco Central de Bolivia, en caso de incurrir en Infracciones Gravisimas.

ARTICULO 48 BIS (CALCULO Y DETERMINACION DE LAS MULTAS).- Las
multas previstas en el articulo precedente seran aplicadas de la siguiente forma:

i Para Publicidad Corporativa y Mévil se debera aplicar la siguiente férmula:

Célculo 1 = (Multax Qm/12) x S
Donde:

Multa= Monto previsto en el Articulo 47, segin corresponda

; Qm= Cantidad de meses emplazados
' 5= Superficie ocupada (expresada en metros cuadrados)

Para el caso de la Publicidad Eventual se debera aplicar la siguiente formula:
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Célculo 2 = (Multa x Qd/30) x S

Donde:

Multa= Monto previsto en el Articulo 47, segtin corresponda
Qd= Cantidad de dias emplazados

S= Superficie ocupada (expresada en metros cuadrados)

ARTICULO 48 TER (AGRAVANTE).- En caso de incurrir en la infraccién sefialada en
el articulo 47, parégrafo III, inciso c) con uso de espacio de dominio municipal, la multa
prevista sera agravada en un cien por ciento (100%).

ARTICULO 48 QUATER (RECHAZO DE EMISION O RENOVACION DE
LICENCIAS DE PUBLICIDAD Y/O LICENCIAS DE FUNCIONAMIENTO).-
Iniciado el procedimiento sancionador en contra del presunto infractor y/o sus
corresponsables, el G.A.M.L.P. podra rechazar de oficio cualquier solicitud de emision
o renovacion de Licencias de Publicidad y/o Licencias de Funcionamiento realizadas
por el mismo sujeto, en tanto concluya el procedimiento correspondiente.

ARTICULO 49 (ATENUANTE).- Las multas detalladas en el articulo anterior, podran
ser atenuadas en un treinta por ciento (30%) en caso de que el titular o responsable del
elemento publicitario, una vez notificado con el Auto de Inicio de Proceso
Sancionatorio emitido por la Unidad de Publicidad Urbana, en el plazo de diez (10)
dias habiles cancele la multa y proceda a subsanar la infraccion cometida.

ARTICULO 50 (INCUMPLIMIENTO DEL PAGO DE MULTAS).- El incumplimiento
del pago voluntario de la(s) multa(s) impuesta(s), una vez concluido el procedimiento
sancionador, dard lugar a:

a) Enlos casos que corresponda, la revocatoria temporal de la Licencia de Publicidad
y Licencia de Funcionamiento.

b) Laremision de antecedentes a la Administracion Tributaria Municipal a objeto de
iniciarse el procedimiento coactivo de cobro.

¢) En caso de desobediencia e inobservancia al retiro del elemento publicitario
observado, el Gobierno Autéonomo Municipal de La Paz a través de las Unidades
Organizacionales competentes, procedera al retiro, devolucion al propietario y/o
cuando corresponda al decomiso previsto por el Articulo 22 de la Ley Municipal
Autonémica G.A.M.L.P. N° 216 del elemento publicitario, debiendo el infractor
correr con todos los gastos institucionales emergentes y vinculados que se
produzcan como consecuencia del retiro y decomiso sefialado.

CAPITULO III
PROCEDIMIENTO SANCIONADOR

ARTICULO 51 (HABILITACION DE DiAS Y HORAS EXTRAORDINARIOS).-
uando amerite el caso, la Unidad de Publicidad Urbana, podré habilitar dias y horas
extraprdinarios para llevar adelante inspecciones de verificacion y control, asi como
alizar notificaciones.
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ARTICULO 52 (INSTANCIAS RESPONSABLES).- I. La Unidad de Publicidad
Urbana, es la unidad organizacional responsable de ejecutar las inspecciones de control
de publicidad corporativa, mévil y eventual, cuyo procedimiento sancionador se regiréa
por lo establecido en el presente Capitulo.

II. La subalcaldias macrodistritales son las encargadas del control de la publicidad que
identifica la actividad econémica, cuyo procedimiento se regird por la normativa
relativa establecimientos de actividades econémicas.

ARTICULO 53 (CORRESPONSABILIDAD EN INFRACCIONES Y SANCIONES).-
[. A efectos de aplicacion del procedimiento sancionador establecido en el presente
Reglamento, se aplica el principio de corresponsabilidad establecido en el inciso b) del
articulo 3 de la Ley Municipal N° 216 de Publicidad.

II. En ese sentido, para la determinacién del sujeto pasivo del proceso sancionador,
tanto respecto a los elementos publicitarios corporativos, méviles v eventuales, como
a los afiches emplazados fuera de estructuras autorizadas por el Gobierno Auténomo
Municipal de La Paz, se considerard al titular de la Licencia de Publicidad, a las
personas naturales o juridicas cuya publicidad sea identificada en el elemento, y/o al
propietario del inmueble donde éste sea emplazado.

ARTICULO 54 (PROCEDIMIENTO).- 1. Verificada la comisién de infracciones
relativas a publicidad corporativa y mévil, se seguira el siguiente procedimiento:

a) El técnico de la Unidad de Publicidad Urbana identificada la infraccion emitira
en el plazo de cinco (5) dias hébiles Informe estableciendo los datos para la
identificacion del elemento publicitario y cuando asi proceda, los datos del
titular de la Licencia de Publicidad, tomando las fotografias en las que se
identifique el elemento y en caso de que sea posible se evidencie la infraccién;
recomendando la notificacion al titular de la Licencia de Publicidad, a las
personas naturales o juridicas cuya publicidad sea identificada en el elemento
y/o al propietario o poseedor del inmueble o vehiculo donde éste sea
emplazado.

b) Una vez emitido el Informe, se procedera a notificar al titular de la Licencia de
Publicidad, a las personas naturales o juridicas cuya publicidad sea
identificada en el elemento y/o al propietario del inmueble o vehiculo donde
éste sea emplazado mediante oficio, en el cual se conmine a la regularizacion
de la publicidad y/o en su caso al retiro de la misma, dentro del plazo de hasta
diez (10) dias habiles, en caso de identificarse que el emplazamiento fue
efectuado en propiedad municipal se otorgara el plazo improrrogable de hasta
tres (3) dias hébiles para el retiro y/ o regularizacion del elemento.

c¢) Pasado el plazo sefialado en el oficio correspondiente, el Técnico procedera a

verificar si cursa solicitud de regularizacion del elemento publicitario y/o a

efectuar nueva inspeccién, debiendo emitir Informe Técnico respecto al

cumplimiento del retiro del elemento publicitario o su readecuacién. En caso
de no constatar ninguna de éstas, se procedera con la emisiéon del Informe

Técnico en el cual se detalle: identificaciéon del elemento publicitario, medidas,
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especificaciones técnicas y fecha de la primera notificacién, recomendando el
inicio de los actos administrativos correspondientes;

d) Una vez emitido el Informe Técnico referido en el inciso precedente, la Unidad
de Publicidad Urbana emitirda el Informe Legal correspondiente,
recomendando el inicio del proceso sancionador y la remision de los
antecedentes a Asesoria Legal de la Secretaria Municipal de Desarrollo
Econémico a fin de proceder a la emision del Auto Inicial de Proceso
Administrativo;

e) Asesoria Legal de la Secretaria Municipal de Desarrollo Econémico, emitira el
Auto Inicial de Proceso Administrativo, otorgando a los presuntos infractores
diez (10) dias a partir de su notificacién para que presenten todas las pruebas,
alegaciones, documentos e informacién que crean convenientes a sus intereses
0 en su caso soliciten FUM correspondiente.

f) Notificado el Auto de Inicio de Proceso Administrativo y en caso de que el
infractor de manera voluntaria proceda al pago de la multa, la Secretaria
Municipal de Desarrollo Econémico, dard por extinguido el proceso
administrativo y remitira los antecedentes a la Unidad de Publicidad Urbana
para su cierre y archivo. Pudiendo el administrado iniciar trdmite de solicitud
de licencia de publicidad y cuando corresponda el uso de espacio publico
municipal de conformidad al presente Reglamento Municipal.

g) Vencido el término de prueba del presente Reglamento Municipal sin que el
administrado haya procedido al pago referido en el inciso anterior y con la
presentacién de descargos o no, la Secretaria Municipal de Desarrollo
Econémico en el plazo de diez (10) dias habiles emitira resoluciéon que imponga
o desestime la sancién administrativa e instruira al infractor el retiro del
elemento publicitario observado. Contra la resolucion de referencia
procederan los recursos administrativos previstos en la Ley N° 2341 de
Procedimiento Administrativo de 23 de abril de 2002.

II. Verificada la comision de infracciones relativas a publicidad eventual y afiches se -
debera:

a) El técnico de la Unidad de Publicidad Urbana identificada la infraccion emitira
en el plazo de cinco (5) dias habiles Informe estableciendo los datos para la
identificaciéon del elemento publicitario tomando las fotografias en las que se
identifique el elemento y en caso de que sea posible se evidencie la infraccion.
Tomando en cuenta que se trata de elementos publicitarios que una vez
emplazados sin la debida autorizacion o en lugares distintos a los habilitados
para el efecto, segin sea el caso, no estdn sujetos a regularizacion, se
recomendaré la notificacion al infractor con la multa correspondiente.

b) Acompaiiado del Formulario Unico Municipal (FUM) que establece el calculo
de la multa para su pago voluntario, se notificara al infractor, instruyendo el
retiro y la limpieza inmediata de la publicidad observada y otorgara cinco (5)
dias para el pago voluntario de la multa calculada sin que ésta se constituya en

¥ un acto determinativo;
Concluidos los plazos previstos en el inciso precedente, el técnico Unidad de

) Publicidad Urbana procedera a verificar el retiro del (de los) elemento (s)
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observado (s) asi como el pago de la multa de manera voluntaria, en caso de
verificar el retiro y el pago de la multa, remitira a la jefatura de la Unidad de
Publicidad Urbana para su archivo correspondiente;

d) En caso de evidenciar que el administrado no procedio al retiro ni al pago de la
multa de manera voluntaria, emitira Informe Técnico respecto al
incumplimiento, en el cual se detallara: fecha de la identificaciéon de la
infraccion, detalles técnicos del (de los) elemento (s) publicitario (s), medidas,
fecha de notificacién con el formulario respectivo y actualizacion del calculo de
la  multa, recomendando la prosecucion de los actos administrativos
correspondientes;

e) Una vez emitido el Informe Técnico referido en el inciso precedente, la Unidad
de Publicidad Urbana emitiré el Informe Legal correspondiente, recomendando
el inicio del proceso sancionador y la remisién de los antecedentes a Asesoria
Legal de la Secretaria Municipal de Desarrollo Econémico a fin de proceder a la
emision del Auto Inicial de Proceso Administrativo.

f) Asesoria Legal de la Secretaria Municipal de Desarrollo Econémico una vez de
analizada la etapa de iniciacién del proceso administrativo, emitira el Auto
Inicial de Proceso Administrativo, otorgando a los presuntos infractores diez
(10) dias hébiles a partir de su notificacién para que presenten todas las pruebas,
alegaciones, documentos e informacién que crean convenientes a sus intereses.

g) Vencido el término de prueba, la Secretaria Municipal de Desarrollo Econémico
en el plazo de diez (10) dias habiles emitiré resoluciéon que imponga o desestime
la sancion administrativa. Contra la resolucién de referencia procederan los
recursos administrativos previstos en la Ley N® 2341 de Procedimiento
Administrativo de 23 de abril de 2002.

h) En caso de que el infractor a momento de ser notificado con el Auto de Inicio de
Proceso Administrativo hubiera procedido al pago de la infraccion, la Secretaria

ST PR Municipal de Desarrollo Econ6mico, dard por terminado el proceso
‘/;/@;2‘/% administrativo y remitira los antecedentes a la Unidad de Publicidad Urbana
\§ GAMLP & para su cierre y archivo.

N 7

TITULO VI
PUBLICIDAD INNOVADORA Y PROCEDIMIENTO PARA RETIRO DE
ESTRUCTURAS
CAPITULO I

ARTICULO 55 (CLASIFICACION).- La determinacion de publicidad de caracter
innovador y creativo sujeta al incentivo determinado en la Disposiciéon Adicional
Segunda de la Ley N° 216 de Publicidad de 28 de diciembre de 2016, se clasificara en:

a) Publicidad - Innovaciéon por Modernidad.- Se considera a todo aquel
elemento publicitario, que a través de sus caracteristicas incluye un
elemento de tecnologia y novedad, contribuyendo al desarrollo y
modernidad de la ciudad inteligente.

b) Publicidad - Innovacion Visual.- Se considera a toda aquella publicidad
que presenta caracteristicas novedosas y creativas que rompen el esquema
tradicional y proponen un disefio nuevo basado en técnicas 3d,
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implementacion de volumetria denominado espectacular, troquel, con los
elementos que son parte de la imagen publicitaria; misma que no incurren
en las restricciones establecidas por la presente norma.

¢) Publicidad - Innovacion Social.- Se considera a toda aquella publicidad
que es base de un proyecto de difusién, prevencion, educacion bajo el
modelo de gestion disefiado por la Secretaria Municipal de Desarrollo
Economico, ejecutado conjuntamente la empresa privada que tenga la
finalidad de emitir un mensaje de marketing social, con el objetivo de
promover la aceptacion, modificacion o rechazo de ciertos
comportamientos del bienestar colectivo.

d) Publicidad Sostenible.- Considerada como aquella publicidad que al
momento de emplazarse, aporta beneficios para la sociedad y/o el
medioambiente, creando valor compartido. Para dicho efecto las
estructuras, y/o la publicidad a ser emplazada, debera integrarse a la
ciudad reduciendo la contaminacién visual y su impacto ambiental en los
espacios urbanos habilitados. Estos elementos publicitarios, deben
identificarse como sostenibles en el tiempo, y con el paisaje urbano, ser
amigables con el medioambiente al momento de reducir su huella ecologica
y promover el desarrollo econémico ordenado en la ciudad.

ARTICULO 55 BIS (PARAMETROS TECNICOS DE CLASIFICACION).- Se
establecen como paréametros técnicos para publicidad innovadora los siguientes:

L

Innovadores por Modernidad, el emplazamiento de cualquiera de los siguientes
elementos deben cumplir con los requisitos técnicos sefialados en el Reglamento
de Publicidad:

a) Innovadoras Digital Dinamico.- Comprendida por aquellos elementos
publicitarios corporativos del presente reglamento, compuestos por
sefializacion digital (Digital Signage). Es la publicidad que se reproduce en
soportes multimedia, cuentan con un software propio y que por sus
caracteristicas de contenidos requiere el uso de tecnologia para el desarrollo de
la interactividad, y podran ser:

1. Vallas Digitales Auto portantes, de una cara, dos caras, tres 0 mas caras,
totems, soportados por uno o mas elementos estructurales disefiados
especificamente para soportar el emplazamiento de paneles, monitores,
pantallas led, su emplazamiento puede ser en espacio de uso publico o espacio
privado.

2. Vallas y Carteleras Digitales Adosadas, adheridos o sujetos a muros,
cubiertas, terrazas, que pueden ser emplazados en espacio de uso publico o
espacio privado, compuesto por paneles, monitores, pantallas led.

3. Animacion  audiovisualvideomapping, video proyeccién de
animaciones publicitarias audiovisuales que permite transformar las fachadas
de edificios y monumentos en pantallas gigantes, estas proyecciones pueden ser
efectuadas en espacio publico o espacio privado.
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4. Muros de pantallas digitales, paneles, pantallas led que se encuentran
soportadas por planchas de estructura metalica, el cual puede estar compuesto
desde 3 pantallas y su funcionamiento esta enlazado a un circuito cerrado,
compuesto por varios muros.

5. Paletas Autoportantes (digitales), soportes elevados que se encuentran
fusionados con un soporte digital (pantalla led), permite la exhibicion de varios
productos o servicios mediante animaciones de 10segundos.

6. Circuito de Mupi y Marquesinas, mobiliario urbano digital, con
conexion eléctrica subterranea, compuesto por soportes metélicos que albergan
monitores led.

75 Holografia (hologramas), representacion de imagenes tridimensionales
basadas en el empleo de la luz, con un resultado impactante. Compuesto por un
display que permite observar la imagen proyectada holografica.

8. RollerLigth Interactiva, publicidad de mas de cuatro imagenes que
cambian en secuencia, cuando entra en interaccién con una persona en forma de
barrido.

b) Innovadores Mecanicos Clasificacién comprendida por elementos publicitarios
que en sus estructuras internas dependen de maquinas mecénicas que permite
movimiento, se clasifican en:

1. Vallas Mecanicas, Prisma, Trivision, RollerLigth, Auto portantes, de una cara,
dos caras, tres o mas caras, totems, soportados por uno o mas elementos
estructurales, se caracterizan por tener tres caras rotativas, su emplazamiento puede
ser en espacio de uso publico o espacio privado.

2. Vallas y Carteleras Mecanicas Adosadas, adheridas o sujetas a muros,
cubiertas, terrazas, que pueden ser emplazados en espacio de uso ptblico o espacio
privado, se caracterizan por tener tres caras rotativas, que permiten tener mas de un
producto o servicio su emplazamiento puede ser en espacio de uso publico o espacio
privado.

3. Paletas Autoportantes Mecanicas, trivision y/o Prisma, RollerLigth, soportes
elevados de estructuras metalicas, se caracterizan por tener desde 1, hasta 4 caras,
dado a que por su sistema mecénico interno, permite el cambio de imagen en forma
de persiana.

En el caso de solicitarse publicidad corporativa por su tamario “Digital Dinamica”,
la Unidad de Publicidad Urbana, adicionalmente debera solicitar apoyo técnico a la
Direccion de Supervision de Obras, a fin de garantizar que el emplazamiento sea
efectuado bajo las méximas condiciones de seguridad.

Innovacién Visual:

a) Innovadores Visuales por su Tamaifio. Los elementos de innovacién visual, son
aquellos que en su disefio emplean conocimientos de volumetria corpérea,
logrando un efecto de imagen tridimensional (3D) desde cualquier perspectiva
que sea observada, emplazados en espacio publico o privado, los cuales son
concordantes con lo establecido en el articulo 11 paragrafo I del presente
reglamento, los cuales estan compuestos por:
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1. Vallas Auto portantes, de una cara, dos caras, tres o mas caras, totems.
2. Vallas y Carteleras Adosadas.

b) Innovadores Visuales por su Uso. Circuitos de elementos que se encuentren

IIL.

emplazados en espacios municipales como ser via publica, la cantidad minima
de elementos emplazados, debe ser de cinco (5) elementos que estén trabajados
en volumetria corpérea de imagen tridimensional. Estos elementos se
encuentran en concordancia con la clasificacion establecida en el articulo 11
paragrafo II, de la presente normativa identificindose como :

1. Paletas Autoportantes.

Innovadores Marketing Social

a) Innovador Mks Corporativos, Los elementos de innovaciéon mks, son

IV.

a)

aquellos emplazados en espacio publico o privado, que tienen por finalidad
transmitir un mensaje social respecto a una tematica especifica previamente
aprobada por la Secretaria Municipal de Desarrollo Econémico. Estos elementos
se encuentran en concordancia con la clasificacion establecida en el articulo 11
paragrafo I y II, de la presente normativa.

Innovadores Publicidad Sostenible

Innovador Sostenible Corporativo Por Su Tamafio, identificados como
elementos “eco-publi, publicidad ecolégica amigable con el medio ambiente”,
con una superficie mayor a los 18mts2 Esta publicidad innovadora es trabajada
en base a técnicas verdes, material reciclado y/o reutilizado, asimismo las
estructuras pueden presentar en su ingenieria disefios que estén destinados a
coadyuvar a la sostenibilidad y a complementar el paisaje urbano del lugar
donde se efectia el emplazamiento. Estos elementos se encuentran en
concordancia con la clasificacion del articulo 11 paragrafo I de la presente
normativa, identificindose como :

1. Vallas Auto portantes, de una cara, dos caras, tres 0 mas caras, totems.
2. Vallas y Carteleras Adosadas.

b) Innovador Sostenible Corporativo Por Su Uso, elementos “eco-publi o

publicidad ecolégica amigable con el medio ambiente”, emplazados en un
lugar diferente a donde se realiza la actividad econémica principal, cumple con
los objetivos de actividad publicitaria y la actividad cultural ecolégica, son
disefiados y trabajados en base a técnicas verdes, material reciclado y/o
reutilizado, ademas de estar en armonia con el paisaje urbano, del lugar de su
emplazamiento, sea espacio publico y/o privado. Estos elementos se encuentran
en concordancia con la clasificacion establecida en el articulo 11 paragrafo I, de
a presente normativa identificindose como :
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1. Adosados
2. Paletas Autoportantes.

Los elementos que no se ajusten a la presente clasificacion, deberan ser adecuados por
la Unidad de Publicidad Urbana, por analogia de conformidad al Articulo 9 del
presente reglamento.

ARTICULO 56 (OPERATIVIDAD).- A efectos de dar operatividad a lo sefialado en el
articulo anterior, toda persona natural y/o juridica interesada en emplazar publicidad
innovadora, debera poner en conocimiento de la Unidad de Publicidad Urbana su
propuesta, la cual debera contemplar los parametros establecidos mediante Resolucion
Administrativa emitida por la Secretaria Municipal de Desarrollo Econémico.

CAPITULO II
PROCEDIMIENTO PARA RETIRO DE ESTRUCTURAS EN DETERIORO,
RIESGO INMINENTE O ABANDONADAS

ARTICULO 57 (RETIRO DE ESTRUCTURAS EN DETERIORO, RIESGO
INMINENTE O ABANDONADAS EN PROPIEDAD PRIVADA).- De conformidad
al articulo 24 paragrafos I al III de la Ley Municipal Autonémica G.A.M.L.P N°216 de
28 de diciembre de 2016, al advertirse una estructura publicitaria en deterioro, riesgo
inminente o abandonada, emplazada en propiedad privada por un lapso superior de
seis (6) meses, el personal técnico dependiente de la Unidad de Publicidad Urbana,
debera emitir informe de identificacion, recomendando el inicio del correspondiente
proceso sancionador, de conformidad a lo establecido en el presente reglamento,
ademas en caso de riesgo inminente se debera notificar al responsable para el
inmediato retiro por el riesgo existente.

ARTICULO 58 (RETIRO DE ESTRUCTURAS EN DETERIORO, RIESGO
INMINENTE O ABANDONADAS EN PROPIEDAD MUNICIPAL).- La Unidad de
Publicidad Urbana, en aplicacion del paragrafo IV del articulo 24, de la Ley Municipal
Autonémica G.A.M.L.P N°216 de 28 de diciembre de 2016 debera seguir el siguiente
procedimiento:

a) El personal técnico dependiente de la Unidad de Publicidad Urbana,
identificard, mediante informe técnico, la estructura emplazada en propiedad
municipal que se encuentre en estado de abandono por un periodo superior a seis (6)
meses, recomendando el inicio del trdmite y la remision del informe a conocimiento de
la Jefatura de Unidad para prosecucion del mismo.

b) En atencion al informe de identificacion y con caracter de urgencia, la
Unidad de Publicidad Urbana, remitira la hoja de ruta a la unidad organizacional
competente para la identificacion y determinacion de propiedad municipal.
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solicitar a la Direccion de Mantenimiento la designacion de un (a) funcionario (a) para
realizar la inspeccion de forma conjunta.

d) El dia y hora de la inspeccién de verificacién, deberan constituirse en el
lugar del emplazamiento el (la) funcionario (a) de la Unidad de Publicidad Urbana y el
(la) funcionario de la Direccién de Mantenimiento, a objeto de comprobar el estado de
abandono e identificar si el elemento emplazado no constituye riesgo, es decir que pese
al abandono cumple con las condiciones exigidas, registrando dicha informacién en el
acta de inspeccion.

e) Realizada la inspeccion de verificacion y contando con la informacién
emitida por la Direcciéon de Mantenimiento, el técnico Unidad de Publicidad Urbana,
emitira informe Técnico final en el cual recomendara la declaratoria de abandono, a fin
de disponer de la estructura o proceder a su retiro, en caso de que se determine la
existencia riesgo.

f) Una vez emitido el Informe Técnico final, éste debera pasar a conocimiento
de Asesoria Legal de la Unidad de Publicidad Urbana, a fin de emitir informe legal en
el cual se recomiende la notificacion por edicto al propietario del elemento publicitario,
otorgando el plazo de quince dias (15) habiles para que se apersone ante la Unidad de
Publicidad Urbana.

g) Si el administrado se apersonara en el plazo sefialado, Asesoria Legal de la
Unidad de Publicidad Urbana emitira informe recomendando se proceda al inicio de
proceso sancionador debiendo remitir los antecedentes a la Secretaria Municipal de
Desarrollo Econémico a fin de proceder con la emision del Auto Inicial de Proceso
Administrativo.

h) Si vencido el plazo sefialado en el anterior inciso no se tuviera respuesta
alguna, Asesoria Legal dependiente de la Unidad de Publicidad Urbana, emitira
informe circunstanciado, recomendando a la Secretaria Municipal de Desarrollo
Econémico la declaratoria de abandono y cuando corresponda, la instruccion de retiro,
debiendo remitir antecedentes a fin de que se emita la correspondiente Resolucién
Administrativa.

i) La Secretaria Municipal de Desarrollo Econémico, en el plazo de cinco (5)
dias habiles de recibido el tramite, emitird Resolucién Administrativa declarando el
Abandono y disponiendo el registro de la estructura como mobiliario municipal y/o
determinando el Retiro de la estructura por haber sido identificada de alta
peligrosidad, como medida preventiva a fin de evitar situaciones de riesgo que generen
un peligro grave e inminente para la seguridad.

i) Pasados cinco (5) dias habiles de la publicacion en medio escrito de la
Resolucion Administrativa emitida por la Secretaria Municipal de Desarrollo
6mico, la Unidad de Publicidad Urbana debera remitir antecedentes a la unidad
organizacional competente a fin de que proceda al registro del mobiliario municipal o
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bien, coordinar el retiro en forma conjunta con la Direccién de Mantenimiento, segun
corresponda.

k) Los tramites finalizados seran archivados en la Unidad de Publicidad
Urbana.

DISPOSICIONES TRANSITORIAS
(Disposiciones aprobadas por Decreto Municipal N° 007/2017)

DISPOSICION TRANSITORIA PRIMERA.- I. Las condiciones y restricciones
técnicas para el emplazamiento de elementos de identificacion de la actividad
economica establecidos en el Titulo II, Capitulo III del presente Reglamento Municipal
quedaran sin efecto cuando se apruebe la normativa que regule las Actividades
Econémicas en el Municipio de La Paz.

DISPOSICION TRANSITORIA SEGUNDA.- La Secretaria Municipal de Culturas,
en el plazo de sesenta (60) dias hébiles, debera emitir el detalle de la totalidad de
inmuebles, dreas y/o conjuntos declarados patrimoniales, debiendo proceder a su
actualizacién anual. En el mismo plazo, debera establecer las condiciones técnicas para
el emplazamiento de publicidad en inmuebles patrimoniales.

DISPOSICION TRANSITORIA TERCERA.- I La Direccién de Gobierno Unico y
Modernizacion de la Gestion en el plazo de seis (6) meses computables a partir de la
fecha de entrada en vigencia del presente Reglamento, debera desarrollar y poner en
vigencia las herramientas informaticas necesarias para la implementacién del tramite
en linea para la obtencion y renovacion de Licencias de publicidad.

Il En tanto sea implementado el tramite en linea, los procedimientos de obtencion y
renovacion de Licencias de Publicidad serdn tramitados presencialmente en la
Plataforma de Atencion Ciudadana (PAC) habilitada para el efecto.

DISPOSICION TRANSITORIA CUARTA.- [. Los elementos publicitarios
emplazados sin Licencia de Publicidad y a ser emplazados a partir de la fecha de
entrada en vigencia del presente Reglamento Municipal, deberan obtener Licencia de
Publicidad cumpliendo las condiciones y restricciones técnicas establecidas para cada
tipo de publicidad en el presente Reglamento.

II. Se establece un plazo de sesenta (60) dias hébiles, para que los titulares de licencias
de publicidad exterior otorgadas al amparo del Reglamento Municipal de Publicidad
Exterior, aprobado mediante Ordenanza Municipal G.M.L.P. N° 559/2008 de 24 de
noviembre de 2008 y modificado por las Ordenanzas Municipales G.M.L.P. N°
696/2008 de 31 de diciembre de 2008 y G.A.M.L.P. N° 497/2011 de 4 de octubre de
2011, vencidas antes de la fecha de entrada en vigencia del presente Reglamento
Municipal o que tengan deudas pendientes por multas y/o patentes soliciten la
novacion de las mismas al amparo de dicho Reglamento; vencido el plazo, sin que se
haya procedido al pago de lo adeudado y/o sin que se haya solicitado la renovacién
de la\licencia, correspondera la solicitud de una nueva licencia de publicidad sujeta a
las previsiones del presente Reglamento Municipal.
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DISPOSICION TRANSITORIA QUINTA.- Los procesos sancionatorios iniciados con
anterioridad a la entrada en vigencia del presente Reglamento Municipal, deberan ser
tramitados y concluidos con la disposicion normativa vigente al momento de su inicio.

' DISPOSICION TRANSITORIA SEXTA.- La Secretaria Municipal de Desarrollo
Econémico, en el plazo de sesenta (60) dias hébiles, debera establecer mediante
Resolucion Administrativa, los parametros técnicos y el procedimiento para la
calificacion de publicidad como innovadora. —

Luis Aevilla Herrero
ALCALDE MUNICIPAL DE LA PAZ
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